
©
 D

ie 
Id

a

MEDIADATEN 2026



2  |   |  3

W A S  U N S  A U S M A C H T

WERB E WIRKU NG

REICHWEITE & 
B EK AN NTH EIT

ZIELG RU PPEN RELE VANZ
REG IONALE

G L AU BW Ü RDIG K EIT

QUALITÄT &
AK TUALITÄT 

CROSSM EDIALE
S TR ATEG IE



2  |   |  3

T E R M I N E  2 0 2 6  FÜR DAS MAGAZIN WIENERIN
AUSGABE DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS ERSCHEINUNGSDATUM

FEBRUAR 9. Jänner 30. Jänner
MÄRZ 6. Februar 27. Februar
APRIL 6. März 3. April
MAI 10. April 30. April
JUNI 8. Mai 29. Mai
JULI/AUGUST 5. Juni 3. Juli
SEPTEMBER 7. August 4. September
OKTOBER 11. September 2. Oktober
NOVEMBER 9. Oktober 30. Oktober
DEZEMBER/JÄNNER 6. November 27. November

U nser Fokus liegt auf starken 
Geschichten, spannenden 
Denkanstößen und bester 

Unterhaltung. Die Wienerin hält, was 
sie verspricht, und füllt den Begriff 
Authentizität mit Leben. Wir fangen 
den Zeitgeist für unsere Leser:innen ein 
und begleiten sie thematisch durch alle 
Lebenslagen. Die Rubriken Impulse, Style, Beauty, 
Leben, Wohnen, Genuss, Freizeit, und Business garantieren 
den perfekten Themenmix. Wir schauen nach Wien – und 
weit über die Grenzen der Hauptstadt hinaus. Internationale 
Trends finden sich in der Wienerin genauso wie Interviews und 
Reportagen aus Wien. Eingebettet in den Magazinring der  
Bundesländerinnen, ist die Wienerin ein Garant für 
Vielseitigkeit und Kreativität. Nutzen auch Sie das positive 
Image und die starke Marke der Wienerin, um sich und Ihr 
Unternehmen zu präsentieren und unsere Leser:innen auf 
sich aufmerksam zu machen. Für einen optimalen Auftritt 
in den einzelnen Bundesländern besteht die Möglichkeit 
diverser Kombibuchungen. Gemeinsam mit den Magazinen 
Tirolerin, Oberösterreicherin, Niederösterreicherin,  Unser 
Salzburg, Steirerin, Kärntner Monat, Burgenländerin und 
Vorarlbergerin bieten wir Ihnen eine einzigartige Reichweite 
in Österreich für Ihre zielgerichtete Werbebotschaft.
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CHEFREDAK TION 
WIENERIN
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COVER-SHOOTING
Angesagte Looks der Saison

36
DIE MISCHUNG 
MACHT‘S
Farbkombinationen, die begeistern

42
SPLISH SPLASH
Badezusätze für Körper und Geist

44
OVERSIZED 
BAGS
Diese Modelle sind gerade angesagt

46
STAR-STYLE
Die schönsten Looks von Nara Smith

52
SKINCARE- 
WIRKSTOFFE
So kombiniert man sie richtig
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60
IM RAMPENLICHT
Wieso Millenials ihr Leben zur Schau stellen

68
GLEICHSTELLUNG 
IM BETT
Wann ist Sex feministisch?

72
KOMFORTABEL LEBEN
Wir wollen jetzt in die Komfortzone rein

80
VIELFALT 
VORGELEBT
TikTok-Stars Gialu und Gazelle im Talk

86
MORD AUF EX
Woher kommt die Faszination True Crime?

94
MAKE ME 
SWEAT
Gehypte Sportarten im Selbsttest
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102
DER PREIS 
DES FRAU-SEINS
Was es kostet eine Frau zu sein

120
AUF DEM GENUSS-
RADAR
Neue Restaurants in Wien

134
EVENTKALENDER
Die Veranstaltungen des Monats

136
DER HEIMWEG
Fitzek über seinen neuen Psychothriller

130
ABSCHALTEN DANK      
SMARTPHONE
Meditation-Apps für mehr Entspannung

112
TRENDS FÜR IHR 
ZUHAUSE
Die wichtigsten Wohntrends 2025

BEAUTY & STYLE

STYLE

BEAUTY

REAL TALK

IMPULSE 

GESUNDHEIT
 
LEBEN

BUSINESS & LEISURE

GENUSS

WOHNEN

BUSINESS 

FREIZEIT

wechselnde 
Schwerpunkte
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Quelle: Media-Analyse 24/25 (Jul 24 - Jun 25), Leserinnen pro Ausgabe bzw. Leserstruktur für das Alter in Österreich. Diese Werte unterliegen einer statistischen Schwankungsbreite.
*Die tatsächliche Auflagenhöhe entspricht einer Stückzahl von 20.500 Exemplaren.

L E S E R : I N N E N 
Z A H L E N 

Leser:innen	 120.000
Frauen		  90.000
Männer		  30.000

Haushaltsnettoeinkommen 
über € 3.000,–:	 77.000 

D R U C K A U F L A G E

2 0 . 5 0 0 * 
E X E M P L A R E

A L T E R

L E S E R S T R U K T U R

17,5 %
14–29 JAHRE

12 %
60-69 JAHRE

19 %
50 - 59 JAHRE

36,8 %
30 - 49 JAHRE

14,7 %
70 ODER ÄLTER
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TIPP 	 € 690,–
(ca. 1/6-Seite)

RABATTE
ab 4 Buchungen: – 10 %; ab 6 Buchungen: – 15 %; ab 8 Buchungen: – 20 %

F O R M A T E  &  P R E I S E 
I N S E R A T E

ABFALLENDE ANZEIGEN:
3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten

Alle Preise sind Nettopreise in Euro. 
Hinzu kommen 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.

DOPPELSEITE 	€ 17.700,–
abfallend: 420 x 280 mm

1/2 SEITE 	 € 5.800,–
HOCH 
abfallend: 100,5 x 280 mm
im Satzspiegel: 86,5 x 252 mm

QUER 
abfallend: 210 x 137 mm
im Satzspiegel: 178 x 120 mm

1/3 SEITE 	 € 4.100,–
HOCH: 
abfallend: 70 x 280 mm 
im Satzspiegel: 56 x 252 mm

QUER: 
abfallend: 210 x 90 mm
im Satzspiegel: 178 x 78,5 mm

PANORAMA 	 € 10.900,–
abfallend: 420 x 137 mm

EINZELSEITE	 € 9.700,–
abfallend: 210 x 280 mm

PREISE FÜR UMSCHLAG:
U2			  € 13.800,–
U2+SEITE 3 	 € 24.900,–
U3			  € 12.500,–
U4			  € 14.900,–
U4+SEITE 5 	 €20.700,–

Platzierungswunsch im Heft: +10 %
(ohne Platzierungszuschlag ist keine  
verbindliche Platzierung möglich)

1/4 SEITE	 € 	 3.200,–
HOCH: 
abfallend: 50 x 280 mm 
im Satzspiegel: 43 x 252 mm

BLOCK: 
abfallend: 100,5 x 137 mm 
im Satzspiegel: 86,5 x 120 mm

QUER:
abfallend: 210 x 66 mm
im Satzspiegel: 178 x 58 mm
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Welche Betriebe führt die Burg-
hauptmannschaft Österreich?

Das Bundesbad Alte Donau in Wien 
und den Museumsbetrieb in der Hofburg 
Innsbruck, beide auch sehr erfolgreich. 
Im Bundesbad durften wir 2024 155.498 
Badegäste begrüßen, in der Hofburg Inns-
bruck 207.008 Gäste. Für beide Betriebe 
ist das ein neuer Rekord. Das Bundesbad 
beispielsweise war 2024 das drittmeistbe-
suchte Freibad in ganz Wien. 

Ergeben sich besondere Herausfor-
derungen bei der Sanierung von histo-
rischen Gebäuden mit modernen Nut-
zungsanforderungen?

Selbstverständlich, das Bauen im 
historischen Bestand ist immer mit He-
rausforderungen verbunden. Einerseits 
müssen wir kosteneffizient arbeiten, an-
dererseits muss gemäß den Vorgaben des 
Denkmalschutzes korrekt gearbeitet wer-
den. Dazu kommen spezifische Anforde-
rungen der jeweiligen Nutzer:innen, aber 
auch Themen wie Barrierefreiheit, Brand-
schutz, Energieeffizienz und Nachhaltig-
keit. Unsere Bauleiter sind also hochspe-
zialisierte Fachkräfte, die sich in diesen 
Belangen exzellent auskennen müssen. 
Außerdem gleicht keine Baustelle der 
anderen. Oftmals benötigen wir jedoch 
traditionelles, teilweise vom Aussterben 
bedrohtes Handwerk, um eine historische 
Korrektheit gewährleisten zu können. Das 
stellt uns teilweise vor Herausforderungen. 

Wie kann man denn historische Ge-
bäude nachhaltig und energieeffizient 
sanieren? 

Man erreicht oft mit scheinbar klei-
nen Maßnahmen bereits große Wirkung. 
Fenster- und Türsanierungen oder die 
Umstellung der Beleuchtung auf LED 
machen einen Riesenunterschied. Na-
türlich gibt es aber auch große Vorzeige-
projekte wie die Etablierung alternativer 
Energieversorgungen oder thermische 
Sanierungen wie bei der Demohalle der 
HBLFA Gartenbau in Schönbrunn. Alle 
diese Maßnahmen sind teuer, aber sie 
sind auch eine gute Investition in die Zu-
kunft, deren Ausmaß man nicht unter-
schätzen darf. 

Die Burghauptmannschaft Öster-
reich investiert also in die Zukunft der 
Republik?

Genau! Wir investieren mit Histori-
schem in Gegenwart und Zukunft. Das 
passiert einerseits durch aktive Beschäf-
tigungsimpulse in den verschiedensten 
Wirtschaftsbereichen wie beispielsweise 
im bereits erwähnten traditionellen Hand-

Hofburg Wien, Schweizerhof • 1010 Wien
Tel.: 01 53649 / 81 45 00

presse@burghauptmannschaft.at
www.burghauptmannschaft.at

BURGHAUPTMANNSCHAFT
ÖSTERREICH

werk. Andererseits auch durch positive 
Sekundäreffekte im Bereich Tourismus 
und Produktionstätigkeit. In einer Studie 
2021 haben wir diese volkswirtschaftli-
chen Effekte auch real beziffern lassen. 
Auf Produktion und Wertschöpfung hatte 
die Tätigkeit der Burghauptmannschaft 
jeweils einen Effekt von mehreren Milli-
arden Euros, und durch Steuern und Ab-
gaben wurden rund 943 Millionen in die 
Staatskasse eingebracht. Über 50.000 Be-
schäftigungsverhältnisse waren außerdem 
positiv davon berührt. Das sind beeindru-
ckende Zahlen für ein Budget im zweistel-
ligen Millionenbereich. 

Was ist denn Ihre Vision für die Zu-
kunft?

Unser Ziel ist es, das baukulturelle 
Erbe Österreichs zu bewahren, zu si-
chern und für zukünftige Generationen 
nutzbar und dadurch relevant zu halten. 
Dieses Ziel erreichen wir jeden Tag aufs 
Neue. 

Fassadensanierung am Schloss Belvedere 
(beide links), Generalsanierung des Palais 
Rottals (mittig) und denkmalgerechte, 
energieeffiziente Fenstersanierung im 
Regierungsgebäude (rechts)

REAL TALK REAL TALK
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REAL TALK REAL TALK

D ie Burghauptmannschaft Öster-
reich sorgt für eine nachhaltige 
Erhaltung, Bewirtschaftung 
sowie einen Kultur- und Tou-

rismusbetrieb im baukulturellen Erbe der 
Republik. Und investiert damit in traditio-
nelles, aber aussterbendes österreichisches 
Handwerk. 

Herr Burghauptmann, Sie stehen 
einer eher unbekannten, aber wichti-
gen Dienststelle der Republik vor. Was 
macht denn die Burghauptmannschaft 
Österreich eigentlich?

Sahl: Die Burghauptmannschaft Ös-
terreich ist für die bauliche und adminis-
trative Betreuung sowie die nachhaltige 
Erhaltung von insgesamt 107 historisch 
und kulturell bedeutenden Liegenschaf-

I M  R E I C H  D E S 
B U R G H A U P T M A N N S 

ten an 83 Standorten im Eigentum der 
Republik Österreich verantwortlich. 
Zu diesen zählen unter anderem die 
Hofburg Wien, die Hofburg Innsbruck 
und das Schloss Belvedere, aber auch 
die Gedenkstätten Mauthausen, Gusen, 
Ebensee und Melk.

Damit besteht bei den meisten die-
ser Liegenschaften hohe staatspolitische 
Relevanz. Unsere Aufgabe besteht daher 
nicht nur in der reinen Erhaltung der 
Gebäude, sondern auch in der Bewah-
rung des österreichischen baukulturellen 
Erbes als wesentlicher Teil des kollekti-
ven Gedächtnisses und der historischen 
Verantwortung. 

Das ist sehr technisch. Was kann 
man sich konkret darunter vorstellen? 

 (Lacht.) Die Palette ist breit und 
reicht von kleineren Tätigkeiten bis hin 
zu ganz großen Projekten. Wir realisieren 
pro Jahr mehrere hundert Bauvorhaben 
mit geringem Budget. Wir müssen also 
höchst effizient arbeiten. Zum Beispiel 
sanieren wir gerade zwei Palais der Wie-
ner Innenstadt, das Palais Rottal, Sitz 
der Finanzprokuratur, und das Palais 
Starhemberg, Sitz des Bildungsministeri-
ums, von Grund auf. In Gusen wird dem-
nächst ein neues Besucher:innenzentrum 
gebaut. Daneben auch nicht so große 
Tätigkeiten, wie beispielsweise Ausbesse-
rung kleinerer Schäden an Denkmälern 
oder die Bereitstellung und Betreuung 
passender Infrastruktur für unsere Nut-
zer:innen. Außerdem führen wir auch 
zwei Betriebe. 

Burghauptmann Reinhold Sahl 
im Gespräch.

REAL TALK REAL TALK

84 85

REAL TALK REAL TALK

Alle Preise sind Nettopreise in Euro. 
Hinzu kommen 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.

Musterbeispiel für PR-Seiten 
PR/Promotions unterliegen vor-
gegebenen Gestaltungsrichtlinien. 
Logos werden nicht abgedruckt.

PREISE
DOPPELSEITE� € 11.500,–
EINZELSEITE      € 6.500,–

F O R M A T E  &  P R E I S E 
P R / P R O M O T I O N  &  T I P P S

TIPPS 
Die ideale Präsentation für Ihre Produkte:
1 Foto max. 200 Zeichen Text

Musterbeispiel für Tipp-Doppelseite

PREIS PRO TIPP: 
€ 690,–

Reichhaltige 
Pflege und zarter 

Kokosduft für 
trockene Haut.

WELLNESS
FÜR 

DIE HAUT

Das BI CARE Body 
Mousse Kokos Limited 
Edition sorgt für eine 
 intensive Pfl ege, die be-
sonders auf die winter-
lichen Bedürfnisse ab-
gestimmt ist. Angerei-
chert mit feuchtigkeits-
spendender Sheabutter 
und Arganöl, trägt es 
dazu bei, die Haut ge-
schmeidig zu halten und 
die natürliche Regene-
ration zu fördern. Vita-
min E schützt die Zellen 
und beruhigt gereizte 
Hautstellen. Der Duft 
von Kokos sorgt für ein 
wohltuendes Pfl ege-
erlebnis. BIPA achtet 
bei dem veganen Pro-
dukt auf hochwertige, 
sorgfältig ausgewählte 
Inhaltssto� e, die höchs-
te Qualitätsstandards 
erfüllen. Ganz ohne tie-
rische Bestandteile ga-
rantiert das Body Mous-
se Pfl ege, die Haut und 
Sinne gerade in der kal-
ten Jahreszeit verwöhnt.

©
 B

IP
A

EN
T

G
EL

T
LI

C
H

E 
EI

N
SC

H
A

LT
U

N
G

E I N  J A H R 
V O L L  M A G I E

Verschenken Sie mit der Swarovski Kristallwelten 
Jahreskarte unbegrenzten Zugang zu den fun-
kelnden Wunderkammern, zur bezaubernden 
Gartenanlage und zu zahlreichen Events. Die 
Jahreskarte kann für Kinder und Erwachsene di-
rekt an den Kassen der Swarovski Kristallwelten in 
Wattens erworben werden und gilt ein Jahr ab 
Ausstellungsdatum.©
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Noch keine Idee, was Sie Ihren Liebsten dieses 
Jahr zu Weihnachten schenken könnten? 

Wir hätten da ein paar Ideen ... 

S P E C I A L
Geschenke

F Ü R  D I E  G A N Z E  F A M I L I EF Ü R  D I E  G A N Z E  F A M I L I E

A B  N A C H  D R A U S S E N

Das Swarovski Optik CL Curio ist das perfekte 
Geschenk für Naturliebhaber:innen und Entde-
cker:innen. Mit seinem leichten, kompakten De-
sign und kristallklarer Optik bietet das Fernglas 
unvergessliche Beobachtungen – ideal für 
Abenteuer in der freien Natur! Erhältlich bei Mil-
ler United Optics, um € 780,–

D I E  M A G I E 
D E S  S C H W A Z E R 
A D V E N T S

Der Schwazer Advent 2024 lädt vom 22. 
November bis 23. Dezember zu festli-
cher Atmosphäre ein. Geöffnet an allen 
Wochenenden, Freitag bis Sonntag, 16-
21 Uhr (sonntags bis 20 Uhr). Sonder-
öffnungszeiten: 4.12., 16-20 Uhr, und 
23.12., 16-21 Uhr. Über 35 Musikgruppen 
und 17 Konzerte sorgen für Stimmung. 
Tiroler Schmankerl, Glühwein und High-
lights für Kinder runden das Erlebnis ab.

Weitere Informationen und die 
Programme aller Öffnungstage finden 
Sie auf www.schwazer-advent.at.
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K U L T U R .  V O R F R E U D E . 
F E S T W O C H E N !

Bereit für den nächsten Sommer? Schenken Sie 
besondere Momente für Kulturbegeisterte: Am 
5.12. wird das Programm der Innsbrucker  
Festwochen der Alten Musik 2025 enthüllt – 
und ab 13.12. sind die begehrten Tickets  
erhältlich. Perfekt für alle, die zu Weihnachten 
unvergessliche Erlebnisse inklusive Vorfreude 
schenken wollen! Infos auf altemusik.at
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E I N  M O D E -
A T E L I E R  F Ü R 
S I E  A L L E I N E !

Probieren Sie die Kollektionsteile im 
Modeatelier von Verena van 
Leur-Wallmann bei einem De-Luxe- 
Shopping in Kufstein – das Atelier steht 
Ihnen bis zu drei Stunden exklusiv zur 
Verfügung. Genießen Sie spezielle Mo-
mente mit Ihren Liebsten bei einem 
Frühstück oder einem Aperitif mit 
Häppchen im einzigartigen Ambiente. 
(€ 150,– für maximal fünf Personen)©
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Y O G A . T A G E  I M 
K U F S T E I N E R L A N D

Vom 18. bis 20. Juli ist es wieder so weit: 
Die Yoga-Matten werden im gesamten 
Kufsteinerland ausgerollt! Das dreitägi-
ge Yoga-Festival bietet sowohl outdoor 
als auch indoor ein vielfältiges Pro-
gramm mit über 20 Yoga-Lehrer:innen. 
Alle Infos und Early-Bird-Tickets unter 
www.yoga-tage.at

©
 T

VB
 K

uf
ste

ine
rla

nd
/L

isa
 E

ier
se

bn
er

EN
T

G
EL

T
LI

C
H

E 
EI

N
SC

H
A

LT
U

N
G

©
 H

er
ste

lle
r

H Y L O  C A R E ® 
Befeuchtende Augentropfen sind dank der 
Kombination aus hochwertiger Hyaluronsäure 
und Dexpanthenol auf die Bedürfnisse trockener 
und gestresster Augen ideal abgestimmt. Sie 
pflegen die Augenoberfläche und unterstützen 
durch das Plus an Feuchtigkeit die Wundheilung 
von Hornhaut und Bindehaut bei Verletzungen 
sowie nach Operationen. Frei von Konservie-
rungsmitteln und Phosphaten. www.hylo.at
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WEIHNACHTEN

30 31

WEIHNACHTEN

Reichhaltige 
Pflege und zarter 

Kokosduft für 
trockene Haut.

WELLNESS
FÜR 

DIE HAUT

Das BI CARE Body 
Mousse Kokos Limited 
Edition sorgt für eine 
 intensive Pfl ege, die be-
sonders auf die winter-
lichen Bedürfnisse ab-
gestimmt ist. Angerei-
chert mit feuchtigkeits-
spendender Sheabutter 
und Arganöl, trägt es 
dazu bei, die Haut ge-
schmeidig zu halten und 
die natürliche Regene-
ration zu fördern. Vita-
min E schützt die Zellen 
und beruhigt gereizte 
Hautstellen. Der Duft 
von Kokos sorgt für ein 
wohltuendes Pfl ege-
erlebnis. BIPA achtet 
bei dem veganen Pro-
dukt auf hochwertige, 
sorgfältig ausgewählte 
Inhaltssto� e, die höchs-
te Qualitätsstandards 
erfüllen. Ganz ohne tie-
rische Bestandteile ga-
rantiert das Body Mous-
se Pfl ege, die Haut und 
Sinne gerade in der kal-
ten Jahreszeit verwöhnt.

©
 B

IP
A

EN
T

G
EL

T
LI

C
H

E 
EI

N
SC

H
A

LT
U

N
G

E I N  J A H R 
V O L L  M A G I E

Verschenken Sie mit der Swarovski Kristallwelten 
Jahreskarte unbegrenzten Zugang zu den fun-
kelnden Wunderkammern, zur bezaubernden 
Gartenanlage und zu zahlreichen Events. Die 
Jahreskarte kann für Kinder und Erwachsene di-
rekt an den Kassen der Swarovski Kristallwelten in 
Wattens erworben werden und gilt ein Jahr ab 
Ausstellungsdatum.©
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Noch keine Idee, was Sie Ihren Liebsten dieses 
Jahr zu Weihnachten schenken könnten? 

Wir hätten da ein paar Ideen ... 

S P E C I A L
Geschenke

F Ü R  D I E  G A N Z E  F A M I L I EF Ü R  D I E  G A N Z E  F A M I L I E

A B  N A C H  D R A U S S E N

Das Swarovski Optik CL Curio ist das perfekte 
Geschenk für Naturliebhaber:innen und Entde-
cker:innen. Mit seinem leichten, kompakten De-
sign und kristallklarer Optik bietet das Fernglas 
unvergessliche Beobachtungen – ideal für 
Abenteuer in der freien Natur! Erhältlich bei Mil-
ler United Optics, um € 780,–

D I E  M A G I E 
D E S  S C H W A Z E R 
A D V E N T S

Der Schwazer Advent 2024 lädt vom 22. 
November bis 23. Dezember zu festli-
cher Atmosphäre ein. Geöffnet an allen 
Wochenenden, Freitag bis Sonntag, 16-
21 Uhr (sonntags bis 20 Uhr). Sonder-
öffnungszeiten: 4.12., 16-20 Uhr, und 
23.12., 16-21 Uhr. Über 35 Musikgruppen 
und 17 Konzerte sorgen für Stimmung. 
Tiroler Schmankerl, Glühwein und High-
lights für Kinder runden das Erlebnis ab.

Weitere Informationen und die 
Programme aller Öffnungstage finden 
Sie auf www.schwazer-advent.at.
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K U L T U R .  V O R F R E U D E . 
F E S T W O C H E N !

Bereit für den nächsten Sommer? Schenken Sie 
besondere Momente für Kulturbegeisterte: Am 
5.12. wird das Programm der Innsbrucker  
Festwochen der Alten Musik 2025 enthüllt – 
und ab 13.12. sind die begehrten Tickets  
erhältlich. Perfekt für alle, die zu Weihnachten 
unvergessliche Erlebnisse inklusive Vorfreude 
schenken wollen! Infos auf altemusik.at
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E I N  M O D E -
A T E L I E R  F Ü R 
S I E  A L L E I N E !

Probieren Sie die Kollektionsteile im 
Modeatelier von Verena van 
Leur-Wallmann bei einem De-Luxe- 
Shopping in Kufstein – das Atelier steht 
Ihnen bis zu drei Stunden exklusiv zur 
Verfügung. Genießen Sie spezielle Mo-
mente mit Ihren Liebsten bei einem 
Frühstück oder einem Aperitif mit 
Häppchen im einzigartigen Ambiente. 
(€ 150,– für maximal fünf Personen)©
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Y O G A . T A G E  I M 
K U F S T E I N E R L A N D

Vom 18. bis 20. Juli ist es wieder so weit: 
Die Yoga-Matten werden im gesamten 
Kufsteinerland ausgerollt! Das dreitägi-
ge Yoga-Festival bietet sowohl outdoor 
als auch indoor ein vielfältiges Pro-
gramm mit über 20 Yoga-Lehrer:innen. 
Alle Infos und Early-Bird-Tickets unter 
www.yoga-tage.at
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H Y L O  C A R E ® 
Befeuchtende Augentropfen sind dank der 
Kombination aus hochwertiger Hyaluronsäure 
und Dexpanthenol auf die Bedürfnisse trockener 
und gestresster Augen ideal abgestimmt. Sie 
pflegen die Augenoberfläche und unterstützen 
durch das Plus an Feuchtigkeit die Wundheilung 
von Hornhaut und Bindehaut bei Verletzungen 
sowie nach Operationen. Frei von Konservie-
rungsmitteln und Phosphaten. www.hylo.at
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E I N  J A H R 
V O L L  M A G I E

Verschenken Sie mit der Swarovski Kristallwelten 
Jahreskarte unbegrenzten Zugang zu den fun-
kelnden Wunderkammern, zur bezaubernden 
Gartenanlage und zu zahlreichen Events. Die 
Jahreskarte kann für Kinder und Erwachsene di-
rekt an den Kassen der Swarovski Kristallwelten in 
Wattens erworben werden und gilt ein Jahr ab 
Ausstellungsdatum.©
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Noch keine Idee, was Sie Ihren Liebsten dieses 
Jahr zu Weihnachten schenken könnten? 

Wir hätten da ein paar Ideen ... 

S P E C I A L
Geschenke

F Ü R  D I E  G A N Z E  F A M I L I EF Ü R  D I E  G A N Z E  F A M I L I E

A B  N A C H  D R A U S S E N

Das Swarovski Optik CL Curio ist das perfekte 
Geschenk für Naturliebhaber:innen und Entde-
cker:innen. Mit seinem leichten, kompakten De-
sign und kristallklarer Optik bietet das Fernglas 
unvergessliche Beobachtungen – ideal für 
Abenteuer in der freien Natur! Erhältlich bei Mil-
ler United Optics, um € 780,–

D I E  M A G I E 
D E S  S C H W A Z E R 
A D V E N T S

Der Schwazer Advent 2024 lädt vom 22. 
November bis 23. Dezember zu festli-
cher Atmosphäre ein. Geöffnet an allen 
Wochenenden, Freitag bis Sonntag, 16-
21 Uhr (sonntags bis 20 Uhr). Sonder-
öffnungszeiten: 4.12., 16-20 Uhr, und 
23.12., 16-21 Uhr. Über 35 Musikgruppen 
und 17 Konzerte sorgen für Stimmung. 
Tiroler Schmankerl, Glühwein und High-
lights für Kinder runden das Erlebnis ab.

Weitere Informationen und die 
Programme aller Öffnungstage finden 
Sie auf www.schwazer-advent.at.
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K U L T U R .  V O R F R E U D E . 
F E S T W O C H E N !

Bereit für den nächsten Sommer? Schenken Sie 
besondere Momente für Kulturbegeisterte: Am 
5.12. wird das Programm der Innsbrucker  
Festwochen der Alten Musik 2025 enthüllt – 
und ab 13.12. sind die begehrten Tickets  
erhältlich. Perfekt für alle, die zu Weihnachten 
unvergessliche Erlebnisse inklusive Vorfreude 
schenken wollen! Infos auf altemusik.at
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E I N  M O D E -
A T E L I E R  F Ü R 
S I E  A L L E I N E !

Probieren Sie die Kollektionsteile im 
Modeatelier von Verena van 
Leur-Wallmann bei einem De-Luxe- 
Shopping in Kufstein – das Atelier steht 
Ihnen bis zu drei Stunden exklusiv zur 
Verfügung. Genießen Sie spezielle Mo-
mente mit Ihren Liebsten bei einem 
Frühstück oder einem Aperitif mit 
Häppchen im einzigartigen Ambiente. 
(€ 150,– für maximal fünf Personen)©
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Y O G A . T A G E  I M 
K U F S T E I N E R L A N D

Vom 18. bis 20. Juli ist es wieder so weit: 
Die Yoga-Matten werden im gesamten 
Kufsteinerland ausgerollt! Das dreitägi-
ge Yoga-Festival bietet sowohl outdoor 
als auch indoor ein vielfältiges Pro-
gramm mit über 20 Yoga-Lehrer:innen. 
Alle Infos und Early-Bird-Tickets unter 
www.yoga-tage.at
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H Y L O  C A R E ® 
Befeuchtende Augentropfen sind dank der 
Kombination aus hochwertiger Hyaluronsäure 
und Dexpanthenol auf die Bedürfnisse trockener 
und gestresster Augen ideal abgestimmt. Sie 
pflegen die Augenoberfläche und unterstützen 
durch das Plus an Feuchtigkeit die Wundheilung 
von Hornhaut und Bindehaut bei Verletzungen 
sowie nach Operationen. Frei von Konservie-
rungsmitteln und Phosphaten. www.hylo.at
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PR/PROMOTION 
Wir zeigen die neuesten Trends und  
Must-haves aus den Bereichen Mode,  
Beauty, Lifestyle, Kultur, Business etc.

Ohne Haut- und Haarprobleme 
in die Badesaison.

G erade im Sommer, wenn die 
Haut aufatmet, sollte die täg-
liche Pflegeroutine auf das 
Wesentliche reduziert wer-

den. Jetzt gilt: Weniger ist mehr. Leich-
te Formulierungen und Pflegeprodukte 
mit Lichtschutzfaktor stehen im Fokus, 
um die Haut mit minimalen, aber effek-
tiven Inhaltsstoffen optimal zu versor-
gen und sie gleichzeitig vor UV-Strahlen 
nachhaltig zu schützen.

Die bio-zertifizierte Kosmetik von 
THATS ME ORGANIC verleiht Haut und 
Haar einen natürlichen Sommer-Look 
und bietet die ideale Lösung für gereizte 
Haut sowie juckende Kopfhaut. Herzstück 
der hochwirksamen Pflegelinie ist reine, 
frische Bio-Aloe-Vera, bekannt für ihre 
kühlenden und feuchtigkeitsspendenden 
Eigenschaften. Das deutsche Familienun-
ternehmen bezieht diese von einer italie-
nischen Bio-Plantage und verarbeitet sie 
innerhalb von nur zwei Stunden nach der 
Ernte roh und unerhitzt weiter. Dadurch 

ist ihre frische Qualität und ihre hohe 
Wirksamkeit garantiert, weshalb die 
Produkte für jeden Hauttypen und 

die ganze Familie geeignet sind. 

Sommerfest. Das sanfte 
Summer-Love-Sonnenschutz-

spray spendet der Haut mit aus-
gewählten Ölen, Jojoba und Kie-

selsäure reichlich Feuchtigkeit und 
darf in keiner Strandtasche fehlen. 
Die wasserfeste Textur hinterlässt 
ein geschmeidiges Hautgefühl ohne 
störenden Weißeffekt und ermög-

licht trotz Sonnenschutz weiterhin die 
körpereigene Vitamin-D-Bildung.

Für eine optimale After-Sun-Pflege 
sorgt das Bio-Aloe-Vera-Gel 2in1, das zu 
99,5 Prozent aus reinem Aloe-Vera-Gel 
besteht. Es beruhigt sonnenbeanspruchte 
Haut, pflegt gereizte Kopfhaut und kann 

N A T Ü R L I C H 
S C H Ö N ! 

zudem als Styling-Gel für das 
Haar verwendet werden. Ein 
weiteres Multitalent ist das Aloe-
Vera-Splash 3in1, welches mit 
kaltgepressten ätherischen Ölen 
angereichert ist und Gesicht, 
Körper und Haare revitalisiert 
und für eine sanfte Erfrischung 
zwischendurch sorgt.

Um Unreinheiten und Pigmentfle-
cken während der Sommermonate zu 
kaschieren, verteilt sich die getönte Tages-
creme Magic Touch sowie das Wunderse-
rum I’m Perfect wie ein samtiger Schleier 
auf der Haut und schützt diese gleichzeitig 
mit Lichtschutzfaktor 15. 

Abgerundet wird die Pflegeroutine 
durch die neue dekorative Make-up-Serie, 
die mit ihren essenziellen Produkten und 
frischen Farbnuancen einen strahlenden, 
sommerlichen Teint zaubert – ganz ohne 
schädliche Chemikalien.

Natürlich und kompromisslos rein. 
Jedes Produkt ist frei von Titandioxid, Sili-
konen, künstlichen Duftstoffen, syntheti-
schen Konservierungsstoffen, chemischen 
Zusätzen, Farbverstärkern, Peroxiden, Pa-
raffinen, PEGs, Parabenen und selbstver-
ständlich ohne Tierversuche.

Weitere Informationen und wertvolle 
Pflegetipps gibt es unter:

innerhalb von nur zwei Stunden nach der 
Ernte roh und unerhitzt weiter. Dadurch 

ist ihre frische Qualität und ihre hohe 
Wirksamkeit garantiert, weshalb die 
Produkte für jeden Hauttypen und 

die ganze Familie geeignet sind. 

Summer-Love
spray spendet der Haut mit aus

gewählten Ölen, Jojoba und Kie
selsäure reichlich Feuchtigkeit und 
darf in keiner Strandtasche fehlen. 
Die wasserfeste Textur hinterlässt 
ein geschmeidiges Hautgefühl ohne 
störenden Weißeffekt und ermög

licht trotz Sonnenschutz weiterhin die 
körpereigene Vitamin-D-Bildung.

Für eine optimale After-Sun-Pflege 
sorgt das Bio-Aloe-Vera-Gel 2in1, das zu 
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BEILAGE
bis 20 g 	 € 90,–/1.000 Stk.
bis 40 g	 € 120,–/1.000 Stk.
bis 60 g	 € 150,–/1.000 Stk.

Ab 60 g Preis auf Anfrage

Mindestmenge: 	 10.000 Stk.
Mindestformat:	 105 x 148 mm
Maximalformat:	 190 x 260 mm

Abweichende Formate auf Anfrage

Format: 	
abfallend: 210 x 280 mm
(+3 mm Beschnitt)

Beileimer wird von der Kundin oder dem 
Kunden beigestellt. Preise inkl. Druck – 
bei bereits gedruckten Unterlagen, Preise 
auf Anfrage

BEILEIMER
bis 20 g	 € 120,–/1.000 Stk.
bis 40 g	 € 150,–/1.000 Stk.
bis 60 g	 € 180,– /1.000 Stk. 
Ab 60 g	 Preis auf Anfrage

PORTOKOSTEN
bis 20 g	 € 48,–/1.000 Stk.
bis 40 g	 € 66,–/1.000 Stk.
bis 60 g	 € 93,– /1.000 Stk. 
Ab 60 g	 Preis auf Anfrage

*Aufgrund der dynamischen Situation am Papiermarkt können die Preisangaben variieren. 
Vorbehaltlich technischer Realisierbarkeit, nach unseren technischen Richtlinien.
Bei Belegung der Teilauflage verrechnen wir € 149,– /1.000 Stk., Preise für händische Verarbeitung auf Anfrage

F O R M A T E  &  P R E I S E 
S O N D E R W E R B E F O R M E N

RICHTPREISE*

TECHNISCHE DATEN

VERTRIEB
Presse Großvertrieb Austria Trunk GmbH, Trafiken 
und Lebensmittelhandel

DIREKTVERTRIEB 
Im Postversand (Abonnentin oder Abonnent) persönlich adressiert; in 
Wien: Gastronomiebetriebe, Cafés,  Arztpraxen, Frisör- und Kosmetik-
salons, Fußpflege- und Nagelstudios 

Alle Preise sind Nettopreise in Euro. 
Hinzu kommen 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.
Portokosten exklusive 20% Umsatzsteuer. 

TOC*
in Verbindung mit 1/1 Seite, 

beigestellte TOC wird händisch angebracht 
TOC Format: min. 60 x 80 mm, max. 148 x 210 mm          

€ 120,–/1.000 STK.* (inkl. 1/1 Seite Inserat)

SACHET
in Verbindung mit 1/1 Seite,

beigestelltes Sachet wird maschinell angebracht 
Format min. 60 x 80 mm, max. 110 x 160 mm, Stärke max. 1,5 mm          

€ 138,–/1.000 STK.* (inkl. 1/1 Seite Inserat)

DATENÜBERNAHME
Digitale Daten als pdf, jpg, eps oder tiff in druckreifer Auflösung (300 
dpi), PR-Texte als Word-Dokument, 1 Seite max. 2.500 Zeichen, 1/2 
Seite max. 1.200 Zeichen. Je nach Anzahl der Fotos obliegt die Kür-
zung des Textes dem Verlag. 

Die Gestaltung der Einschaltung wird gerne vom Verlag übernommen. 
Um eine sorgfältige Bearbeitung gewährleisten zu können, bitten wir 
um rechtzeitige Anlieferung der Unterlagen.

DATENANLIEFERUNG PER E-MAIL
Bitte die Sendungen bereits in der Betreffzeile exakt bezeichnen. Für 
Rückfragen die Ansprechpartnerin oder den Ansprechpartner und die 
Telefonnummer angeben.
 
DATENANNAHME: GRAFIK@WIENERIN.AT
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STYLE/MODE BEAUTY LEBEN/GESUNDHEIT GENUSS WOHNEN SONDERTHEMEN

FEBRUAR Frühjahrstrends Beautygeschenke Detox/ 
Frauengesundheit Schnelle Küche Einrichtungstrends, 

Immobilien

Nachhaltigkeitsserie 
Spa-Guide, Familien & 
Kinder, Freizeit in Wien

MÄRZ Modetrends Natürlich schön in 
den Frühling Gesundheits-Special Frühlingsrezepte, 

Frühstück Küchenneuheiten

Gesundheits-Special,  
Nachhaltigkeitsserie, 
Familien & Kinder, 
Freizeit in Wien

APRIL
Mode, Uhren, 
Schmuck &  
Accessoires

Pflege-, Haar-  
und Dufttrends

Ernährung &  
gesunder Darm Tierwohl

Gartengestaltung 
(Planung, Boden, 
Beschattung etc.)

Nachhaltigkeitsserie, 
Familien & Kinder, 
Freizeit in Wien

MAI Sommermode & 
Schuhtrends

Summer-Look, Make-
up, Haare

Gesundheits- 
Special

Weltmilchtag, 
Rezepte zum  
Muttertag

Pool & Teich – die 
neuesten Trends

Gesundheits-Special, 
Nachhaltigkeitsserie, 
Wedding-Special, 
Familien & Kinder, 
Freizeit in Wien

JUNI
Vatertag,  
Beachtrends & 
Accessoires

Sommerpflege Reiseapotheke
Sommerküche/  
Partygetränke/ 
Grillen

Outdoor-Living mit 
Outdoor-Kitchen, 
Smart Home

Nachhaltigkeitsserie, 
Job- u. Karriere-Special, 
Familien & Kinder, 
Freizeit in Wien

JULI/AUGUST Sale!, Party- &  
Holiday-Style

Party- & Holiday- 
Make-up

Gesundheits- 
Special

Kulinarischer 
Sommer

Last-Minute- 
Gadgets für den 
Garten

Gesundheits-Special, 
Nachhaltigkeitsserie, 
Familien & Kinder, 
Freizeit in Wien

SEPTEMBER Modetrends Herbst/ 
Winter Beautytrends & Düfte Hautgesundheit Herbstrezepte/ 

Regionales

Wohlfühloase  
Badezimmer und 
Smart Kitchen

Job- u. Karriere-Special, 
Nachhaltigkeitsserie, 
Familien & Kinder, 
Freizeit in Wien

OKTOBER Modetrends Pflege-, Haar-  
und Dufttrends Frauengesundheit

Bio (Rezepte,  
Gütesiegel,  
Fair Trade)

Schlafzimmer  
richtig einrichten

Anlage- und  
Vorsorge-Special, Wed-
ding-Special, 
Nachhaltigkeitsserie, 
Familien & Kinder, 
Freizeit in Wien

NOVEMBER – 
ADVENT

Wintermode,  
Uhren & Schmuck, 
Dessous

Home Spa Gesundheits- 
Special Backen/Süßes

Sehnsucht nach 
Wärme (Kachelöfen, 
Wohnen & Einrichten 
mit Holz), Smart 
Home

Gesundheits-Special,  
Nachhaltigkeitsserie, 
Familien & Kinder, 
Freizeit in Wien

DEZEMBER –
JÄNNER

Ballmode und  
Festtagsoutfits

Abend-Make-up, 
Festtagsfrisuren

Stress/ 
Immunsystem/ 
Erkältung

Festtagsküche

Green Living, 
Weihnachtsdeko, 
edle Stoffe, Farben, 
Tapeten

Weihnachts- und  
Geschenke-Special inkl. 
Online-Adventkalender, 
Nachhaltigkeitsserie, 
Familien & Kinder,  
Freizeit in Wien

T H E M E N P L A N  2 0 2 6
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KOOPERATIONEN 
Event-Marketing & Sponsoring 

C R O S S M E D I A - W E L T
S T R A T E G I E ,  B E R A T U N G , 

U M S E T Z U N G  U N D  R E G I O N A L I T Ä T

WEBSITE 
www.wienerin.at

INSTAGRAM 

FACEBOOK 

NEWSLETTER

PINTEREST

LINKEDIN

Alle Informationen und Preise finden Sie auf unserer Website 
www.wienerin.at

WIENERIN

Die Wienerin kombiniert die Erstellung smarter Zielgruppeninhalte mit professionellem 
Kampagnenmanagement (Performance-Marketing), das auf allen Kommunikationskanälen 

optimiert eingesetzt werden kann. 
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F O R M A T E  &  P R E I S E 
O N L I N E  &  S O C I A L  M E D I A

ADVERTORIAL 		  		  € 790,–

NEWSLETTER	  		  		  € 670,–

TIPP DES MONATS 		  		  € 990,–

INSTAGRAM/FACEBOOK-STORY 		  € 550,–

INSTAGRAM/FACEBOOK POST  		  € 550,–

INSTAGRAM/FACEBOOK-REEL  		  € 550,–
Material wird angeliefert

STORY-ERSTELLUNG 				    € 250,–
Einmalige Erstellung

REEL ERSTELLUNG 				    € 450,–
Einmalige Erstellung, Richtpreis je nach Aufwand

Alle Preise sind Wochen- und Nettopreise in Euro. 
Hinzu kommen 20 % Mehrwertsteuer.
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A DV E R TO R I A L

G E W I N N S P I E L

Ein Advertorial ist ein redaktionell gestalteter Artikel 
mit Kundenkennzeichnung. Auf informative Art 
greifen wir topaktuelle Themen auf und verpacken das 
Kundenprodukt mittels wertvoller Tipps im zweiten 
Absatz des Advertorials. So überzeugt die digitale 
Aufmachung unsere Leser:innen und wirkt mitreißend 
für unsere Community.

Nicht zu übersehen sind unsere Gewinnspiele: 
Auffallend, kreativ und passend zu Ihrer Brand, kreieren 
wir ein ansprechendes Gewinnspiel rund um Ihr Produkt 
bzw. Ihre Dienstleistung. 

W E R B E F O R M E N 
A U F  U N S E R E N  W E B S I T E S
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K L A S S I S C H E  W E R B E M I T T E L

O N L I N E S H O P

T I P P  D E S  M O N AT S

Klassische Werbemittel waren gestern – wir erweitern! 
Bei uns können Sie zwischen mehreren Platzierungen 
wählen: Medium Rectangle oder Halfpage Ad sind 
besonders auffällig für Leser:innen und eignen sich 
ideal für Imagekampagnen. Sie wirken aufgrund 
ansprechender Aufmachung und heben sich deutlich 
von standardisierten Werbemitteln ab. 

Zeit zum Schmökern! In unserem Onlineshop findet 
unsere Community alles, was das Herz begehrt, und 
noch vieles mehr. Sprechen Sie mit Ihren exklusiven 
Angeboten, attraktiven Launches und VIP-Events die 
exklusive Community der WIENERIN direkt an.

Bei unserem Tipp des Monats ist Ihr Produkt der Star auf 
unserer WIENERIN-Startseite. Prominent und in Farbe 
positionieren wir anhand eines Produktfotos, inklusive 
Kurzbeschreibung und Preis, Produkteinführungen, 
Relaunches oder Klassiker als Tipp, den User:innen 
nicht verpassen dürfen. Durch Klick auf das Produkt 
gelangen Leser:innen auf Ihre Landingpage und 
können direkt auf Ihrer Website einkaufen.  
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Eine Story wird im „Look and Feel“ der WIENERIN 
an unsere Follower:innen und User:innen ausgespielt. 
Eine Story umfasst einen Slide mit einer Verlinkung, 
optional sind Votings oder andere Engagement-Tools. 
Professionelles Shooting auf Anfrage.

W E R B E F O R M E N 
A U F  U N S E R E N  S O C I A L - M E D I A - K A N Ä L E N

Ein Post ist ein redaktionell gestalteter Post mit 
Kennzeichnung. Ihre Marke bzw. Ihr Produkt wird 
charmant in Szene gesetzt und zielgruppengerecht in 
Text und Bild aufbereitet. 

I N S TAG R A M / FAC E B O O K-S TO RY

I N S TAG R A M / FAC E B O O K- P O S T
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Ein Reel erfreut sich besonderer Beliebtheit in unserer 
Community. Via professionell aufbereiteter Videos 
wird die Marke bzw. das Produkt in die digitale 
Welt eingeführt und von den User:innen durch 
hinterlegte Musik oder unterhaltsames Storytelling gut 
aufgenommen. 

Wöchentlich halten wir unsere Abonnent:innen mit 
unseren Top-Themen auf dem Laufenden. Unsere 
Range reicht von aktuellen Beautytrends bis hin zu 
interessanten Erfolgsgeschichten und erfreut unsere 
steigende Leserschaft.

„Call-to-Action“: Auffallend, kreativ und passend zu 
Ihrer Brand kreieren wir ein ansprechendes Gewinnspiel 
rund um Ihr Produkt bzw. Ihre Dienstleistung und lassen 
unsere Community aktiv werden. So bekommen unsere 
Leser:innen und Follower:innen die Möglichkeit, Ihre 
Marke kennen und lieben zu lernen.

N E W S L E T T E R

G E W I N N S P I E L- P O S T

I N S TAG R A M / FAC E B O O K- R E E L



€ 2.810,–
pro Woche/zuzüglich 20 % UST*nur in Verbindung mit einem Advertorial

*nur in Verbindung mit einem Advertorial

€ 3.360,–
pro Woche/zuzüglich 20 % UST

W I E N E R I N
O N L I N E  P A C K A G E S

ADVERTORIAL 		  		  € 790,–

NEWSLETTER*	 		  		  € 670,–

FACEBOOK-STORY 				    € 550,–

INSTAGRAM-STORY   				    € 550,–

STORY-ERSTELLUNG 				    € 250,–
Einmalige Erstellung

GEWINNSPIEL 				    € 0,–
optional (kostenfrei ON TOP) 

ADVERTORIAL 		  		  € 790,–

NEWSLETTER*	 		  		  € 670,–

FACEBOOK-STORY 				    € 550,–

INSTAGRAM-STORY   				    € 550,–

STORY-ERSTELLUNG 				    € 250,–
Einmalige Erstellung

INSTAGRAM/FACEBOOK-REEL  		  € 550,–
Material wird angeliefert

GEWINNSPIEL 				    € 0,–
optional (kostenfrei ON TOP) 

O N L I N E  A D  PAC K AG E  E X T E N D E D

O N L I N E  A D  PAC K AG E  B A S I C



MEDIUM RECTANGLE
 
Wird direkt innerhalb des Contents auf redaktionellen 
Seiten platziert und ist daher mit seiner Größe von 300 x 
250 Pixel besonders auffällig für die Leser:innen, ohne 
diesen jedoch zu stören, da sich die Werbung nicht 

über den Content legt.

€ 1.490,– € 1.490,–
pro Woche/zuzüglich 20 % UST pro Woche/zuzüglich 20 % UST

LEADERBOARD
 
Das Leaderboard bietet mit 728 x 90 Pixel (8:1) ein 
Vielfaches an Fläche gegenüber einem normalen Full 
Banner. Wie der Full Banner wird es prominent am obe-
ren Rand der Seite platziert und kann eine hohe Wer-

bewirkung erzielen.

HALFPAGE AD
 
Die großformatige Werbung in der Größe von 300 x 600 
Pixel besticht vor allem durch ihre sehr hohe Aufmerk-
samkeitswirkung. Ihr Werbemittel passt sich an jede Bild-
schirmgröße an. Sie eignet sich insbesondere für Image-

kampagnen.

SITEBAR
 
Sitebar min. 300x600 px max. 450x900 px. Die Sitebar 
belegt die freie Fläche im Browser rechts vom Content – 

und zwar dynamisch in der Proportion 1:2.

€ 1.990,– € 1.990,–
pro Woche/zuzüglich 20 % UST pro Woche/zuzüglich 20 % UST

K L A S S I S C H E  W E R B E M I T T E L



20  |   |  2 1

Begleiten Sie gemeinsam mit der WIENERIN 3 Freundinnen durch die 
Ballsaison, die ihren Höhepunkt in den eigenen Räumlichkeiten findet.
Die richtige Frisur und das passende Outfit gehören ebenso dazu 
wie prickelnder Sekt und Knabbereien. Vorab noch ein Besuch im 
Beautyparadies und schon kann die Party steigen. Sie werden beraten, 
ausgestattet und gestylt du wir halten diese tolle Vorbereitungszeit in 
Form einer Foto- und Videostory für unsere Leser:innen bereit und 
zeigen wie es den Ladies so ergangen ist.
 
SIND SIE BEREIT FÜR UNSER BALLGEFLÜSTER?

BE
IS

PI
EL

 A
U

FR
U

F

©
 U

ns
pl

as
h/

C
lay

 B
an

ks

BALLSAISON FOTOSTORY | KONZEPT. 

GLAMOURÖS
INS LICHT GERÜCKT

Ein schöner

asdfasDaepelibus delleste dictiureic tecataes is et 
fugit aut occaepu dipsam, offictorro iducit maio. 
Ommolori quo maiorepudit qui cum quidio eossed 
ea iusdam que dolenemos sus sum, sa nobis mossinci 
quatem que duciis unditam sequatur anisciam et ab 
inciet fugitatis alicatiam int poreHendenestota que 
qui aut ut aped modi ommod quam a sum vit fugit 
eaquiamus, aut eat eaque prat volor sus poriosa quia-
tia vera sitiam velignimus remporumet pedi nim fac-
cusc imodige ndendanti repudae prates ant, susande 
sciam, ad que esto velendamFacestem recto iliat etur 
alictemporro molorem voluptas ellorerit harum qui 
di dolorempel mos minctianis et eumquia tiore-
rundunt parum essit voloreh enempos abo. Ed unt 
postem veriatiis expedis erum faccus quiae od et ma-
ximagnis exerest, que molorit atiuste mpelitibusam

LOGO

LOGO
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Aufruf
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asdfasDaepelibus delleste dictiu-
reic tecataes is et fugit aut occaepu 
dipsam, offictorro iducit maio. Om

asdfasDaepelibus delleste 
dictiureic tecataes is et fugit aut 
occaepu dipsam, offictorro iducit 
maio. Ommolori quo maiorepudit 
qui cum quidio eossed ea 

MITMACHEN UNTER 
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Logoplatzierung

STORE EVENT | SEITE

• Räumlichkeiten
• Professioneller Fotograf inkl. Fotorechte
• Catering

• 1/2 Seite Aufruf
• 1/2 Seite Nachbericht
• Aufruf inkl. Anmeldetool
• Facebook-Post
• Instagram-Post
• Newsletterintegration
• Nachbericht mit Bildergalerie
• Organisation und 
Einladungsmanagement
• Weitere Details nach 
Vereinbarung

• DJ
• Sound
• Betreuung vor Ort

• 1/1 Seite Aufruf
• 1/1 Seite Nachbericht
• Aufruf inkl. Anmeldetool
• Facebook-Post
• Instagram-Post + Story + Reel
• Newsletterintegration
• Nachbericht mit Bildergalerie
• Organisation und 
Einladungsmanagement
• Weitere Details nach 
Vereinbarung

KONZEPT. | 2

• 1/1 Seite Aufruf
• 2/1 Seite Nachbericht
• Aufruf inkl. Anmeldetool
• Facebook-Post
• Instagram-Post + Story + Reel
• Newsletterintegration
• Nachbericht mit Bildergalerie
• Organisation und 
Einladungsmanagement
• Weitere Details nach 
Vereinbarung

CROSSMEDIA
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Das Premium Streetwear-Label von Marc O’Polo für
Damen und Herren zeigt sich mal retro, mal

futuristisch und spricht die jüngere Zielgruppe an. Das
urbane Scandi-

navian Loft Store Design ist eine Kombi-
nation aus hellen Creme- und Grautönen, 
Wandelementen in Betonoptik, Warenträ-

gern aus gebürstetem Edelstahl und Kas-
tanienholz und dem kräftigen Ultramarin-
blau im Kabinenbereich. Ein besonderes 
Highlight bilden dabei die deckenhohen 

Screens, auf denen die aktuellen Kampa-

gnen-Motive gezeigt werden. „Es macht
uns stolz, dass wir als Innviertler Fami-
lienunternehmen in Wien den weltweit
ersten Flagship-Store für Marc O’Polo
DENIM eröffnen können“, erklärt Ma-
rion Mairinger-Kriegleder, Geschäfts-
führerin von Marc O’Polo Österreich.
„Unserem Store-Team wünsche ich ei-
nen guten Start und viel Erfolg.“ Beim
Eröffnungsevent wurde mit vielen Gäs-
ten und Freunden des Hauses auf den
neuen Store angestoßen und bei Musik
von Sylvia Graf und Manuel Winkler
ausgiebig gefeiert.

 MARC O’POLO
DENIM GOES

VIENNA 

Brigitte Pfeifer-Medlin (Österreichische
Textilzeitung), Marion Mairinger-Kriegle-
der (GF Marc O‘Polo Österreich)

Linda Goldnagel, Katharina
Klocke, Julia Barth

Marion und Michael Meister

Martina Schatz (Atelier Schatz),
Bernhard Tritscher

Wolfram Kriegleder, Marion Mairinger-
Kriegleder, Sylvia Graf-Borgstädt

Katharina Klocke, Manuela Mladek, 
Janine Diones, Elif Iscen, Viviane 

Gabelin (Marc O‘Polo Denim Team)

Günter Vrecun (Fa. plan design), Horst Reiter
(Molto Luce), Günter Fillips (Molto Luce)

Wolfram Kriegleder, Gerhard Starsich
(Generaldirektor Münze Österreich)

Marion Mairinger-Kriegleder, Norbert
Hofmann (Verkaufsleiter Marc O‘Polo),
Verena Wolfgruber (Marc O‘Polo)

Marion Mairinger-Kriegleder 
(GF Marc O‘Polo Österreich), 
Christian Schagerl (Fa. Objektplaner),
Cathrin Brock (Marc O‘Polo Int.)

Ihren ersten Flagship-Store 
exklusiv für Marc O’Polo DENIM
eröffnete die Mairinger Holding 
mit Sitz in Ried im Innkreis Mitte
März am Trattnerhof 1 in Wien.

58 59

STYLE
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BEISPIEL NACHBERICHT
STYLE

* Alle Preise sind Nettopreise in Euro. 
Hinzu kommen 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer. 

Bitte beachten Sie, dass unsere
Event- Abteilung eine Vorlaufzeit
von mindestens sechs Wochen
benötigt.

INFO

EVENT

ONLINE

PREIS n/n*

 PACKAGE

PRINT

 
GEGEN AUFPREIS: 

SMALL MEDIUM LARGE

€ 9.900.– € 18.900.– € 24.900.–

STORE EVENT | SEITE 1KONZEPT. | 

LADEN SIE GEMEINSAM MIT DER WIENERIN
ZU EINEM STORE EVENT UND MACHEN SIE
UNSERE LESER:INNEN MIT IHRER
MARKENWELT VERTRAUT.

Ob Neueröffnung, Store-Rebrush oder
Promotion zu besonderen Anlässen – mit der
WIENERIN als Medienpartnerin ist Ihnen ein
starker Auftritt garantiert. Gestartet wird mit
einem Aufruf in der WIENERIN und auf
wienerin.at. Gedruckt und digital laden wir
unsere Leser:innen ein, bei Ihrem Event dabei zu
sein, und übernehmen gerne das gesamte
Einladungsmanagement. Ein aufmerksam-
keitsstarker Nachbericht rundet die Kooperation
ab.
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C O U R A G E
A N T R I E B
K R A F T

JULI/AUGUST 2023 | € 5,30
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WIENERIN TALK
Werden Sie Gastgeber eines exklusiven WIENERIN 
TalkEvents und präsentieren Sie Ihre Marke in einem 
inspirierendenUmfeld. Verbinden Sie sich direkt mit 
einem interessiertenPublikum. Die WIENERIN sorgt als 
Medienpartner fürWerbung und Organisation. Ihr Store 
wird zum Zentrum desGeschehens und Ihre Marke 
steht im Mittelpunkt. FREUNDINNENBALL

Begleiten Sie gemeinsam mit der WIENERIN drei 
Freundinnen durch die Ballsaison, die ihren Höhepunkt 
in den eigenen Räumlichkeiten findet. Die richtige Fri-
sur und das passende Outfit gehören ebenso dazu 
wie prickelnder Sekt und Knabbereien. Vorab noch 
ein Besuch im Beautyparadies, und schon kann die 
Party steigen. Sie werden beraten, ausgestattet und 
gestylt, und wir halten diese tolle Vorbereitungszeit in 
Form einer Foto- und Videostory für unsere Leser:in-
nen und zeigen, wie es den Ladys so ergangen ist. 

STORE-EVENT

Laden Sie gemeinsam mit der WIENERIN zu einem 
Store-Event und machen Sie unsere Leser:innen mit 
Ihrer Markenwelt vertraut. Ob Neueröffnung, Store-Re-
brush oder Promotion zu besonderen Anlässen – mit 
der WIENERIN als Medienpartnerin ist Ihnen ein star-
ker Auftritt garantiert. Gestartet wird mit einem Aufruf 
in der WIENERIN und auf wienerin.at. Gedruckt und 
digital laden wir unsere Leser:innen ein, bei Ihrem Event 
dabei zu sein, und übernehmen gerne das gesamte 
Einladungsmanagement. Ein aufmerksamkeitsstarker 
Nachbericht rundet die Kooperation ab.
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Ein strahlenderAuftritt
Wir schenken euch den perfekten 
Look für eure glanzvolle Ballnacht 
und halten dieses besondere 
Erlebnis in einem einzigartigen 
Shooting fest.

Worauf wartet ihr noch? 
Meldet euch jetzt bis einschließlich 
20. OKTOBER an und lasst euch 
in eine Welt voller Glanz und 
Glamour entführen.

GEWINNE GEMEINSAM 
MIT DEINEN FREUNDINNEN EIN 
UNVERGESSLICHES BALLERLEBNIS.

W as wäre Wien ohne die atemberaubenden 
Ballnächte? Gemeinsam mit deinen bei-
den Freundinnen laden wir dich ein, Teil 
eines traumhaften Balls zu sein. Dafür wer-

det ihr von uns und ausgewählten Partner:innen bei den 
Ballvorbereitungen bis zu eurem großen Auftritt profes-
sionell begleitet und verwöhnt. Von der Outfit-Wahl bis 
zum perfekten Styling – unsere Expert:innen verstehen 
es, eure Einzigartigkeit hervorzuheben, und sorgen da-
für, dass ihr euch nicht nur an diesem einen Abend, son-
dern während der gesamten Vorbereitungszeit selbst-
bewusst fühlt und strahlend auftretet. In zauberhafter 
Atmosphäre könnt ihr euch eure Outfits und Schmuck-
stücke aussuchen, eure Haare stylen lassen und Make-
up-Looks kreieren. Bei prickelnden Gaumenfreuden 
wollen wir euch so richtig verwöhnen.

All diese unvergesslichen Momente wollen wir für euch 
festhalten: Eure Verwandlung wird in einer exklusiven 
Foto- und Videostory in drei Ausgaben der WIENERIN 
sowie online verewigt, damit ihr euch immer an diese ma-
gischen Augenblicke erinnern könnt.

Unsere Partner:innen haben Botschaften 
für euch hinterlassen. 
Neugierig? Einfach die unten-
stehenden QR-Codes scannen!

AUFGEPASST!

E V E N T K O O P E R A T I O N E N
S O N D E R W E R B E F O R M E N

TALK

WIENERIN TALK  | SEITE 1KONZEPT. | 

LADEN SIE EXKLUSIVE GÄSTE ZUM WIENERIN TALK
EIN UND STELLEN SIE IHRE MARKE IN EINEM
ENGAGIERTEN RAHMEN VOR.

Nutzen Sie die Chance, Gastgeber eines exklusiven
WIENERIN Talk Events zu sein, der Ihre Marke im
Kontext bedeutungsvoller Themen wie dem
Weltfrauentag oder dem Tag des Kaffees präsentiert.
Verbinden Sie sich direkt mit einem interessierten
Publikum, indem Sie Ihr Produkt in einem lebendigen
und inspirierenden Umfeld vorstellen.
Als Medienpartner sorgt die WIENERIN für Werbung,
Organisation und ein breites Echo. Ihr Store wird zum
Zentrum des Geschehens und Ihre Marke steht im
Mittelpunkt eines fesselnden Dialogs. Ergreifen Sie die
Gelegenheit, Ihre Marke auf einzigartige Weise zu
präsentieren und eine nachhaltige Beziehung zu unserer
Community aufzubauen.
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K R A F T

JULI/AUGUST 2023 | € 5,30
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360 °C Kam
pagne

SEITE

• Räumlichkeiten
•Professioneller Fotograf inkl. Fotorechte 
• Catering

• 1/2 Seite Aufruf
• 1/2 Seite Nachbericht

• Aufruf inkl. Anmeldetool
• Facebook-Post
• Instagram-Post
• Newsletterintegration
• Nachbericht mit Bildergalerie

• Organisation und 
Einladungsmanagement
• Weitere Details nach 
Vereinbarung

• DJ
• Sound
• Betreuung vor Ort

• 1/1 Seite Aufruf
• 1/1 Seite Nachbericht

• Aufruf inkl. Anmeldetool
• Facebook-Post
• Instagram-Post + Story + Reel
• Newsletterintegration
• Nachbericht mit Bildergalerie

• Organisation und 
Einladungsmanagement
• Weitere Details nach 
Vereinbarung

KONZEPT. | 2

• 1/1 Seite Aufruf
• 2/1 Seite Nachbericht

• Aufruf inkl. Anmeldetool
• Facebook-Post
• Instagram-Post + Story + Reel
• Newsletterintegration
• Nachbericht mit Bildergalerie

• Organisation und 
Einladungsmanagement
• Weitere Details nach 
Vereinbarung

36
0 °C Kampagne
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STYLE

* Alle Preise sind Nettopreise in Euro. 
Hinzu kommen 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer. 

Bitte beachten Sie, dass unsere
Event- Abteilung eine Vorlaufzeit von
mindestens sechs Wochen benötigt.

INFO

EVENT

ONLINE

PREIS n/n*

 PACKAGE

PRINT

 
GEGEN AUFPREIS: 

SMALL MEDIUM LARGE

€ 9.900.– € 18.900.– € 24.900.–

WIENERIN TALK  | 

Verleihen Sie Ihrer Marke Authentizität  
durch ein dynamisches, crossmedial
begleitetes Live-Event
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WORKSHOP | KONZEPT. | SEITE 2

LEISTUNGEN WORKSHOP

CROSSMEDIA

Bitte beachten Sie, dass unsere Event-
Abteilung eine Vorlaufzeit von mindestens 
sechs Wochen benötigt.

INFO

 PACKAGE SMALL MEDIUM LARGE

PRINT • 1/2 Seite Aufruf
• 1/2 Seite Nachbericht

• 1/1 Seite Aufruf
• 1/1 Seite Nachbericht

• 1/1 Seite Aufruf
• 2/1 Seite Nachbericht

ONLINE

• Aufruf inkl. Anmeldetool
• Facebook-Post
• Instagram-Post
• Newsletterintegration
• Nachbericht mit Bildergalerie

• Aufruf inkl. Anmeldetool
• Facebook-Post
• Instagram-Post + Story + Reel
• Newsletterintegration
• Nachbericht mit Bildergalerie

• Aufruf inkl. Anmeldetool
• Facebook-Post
• Instagram-Post + Story + Reel
• Newsletterintegration
• Nachbericht mit Bildergalerie

EVENT
• Organisation und  

Einladungsmanagement
• Weitere Details nach  

Vereinbarung

• Organisation und  
Einladungsmanagement

• Weitere Details nach  
Vereinbarung

• Organisation und  
Einladungsmanagement

• Weitere Details nach  
Vereinbarung

PREIS n/n* 9.900 € 18.900 € 24.900 €

 
GEGEN AUFPREIS: 

• Räumlichkeiten
• Professioneller Fotograf inkl. Fotorechte
• Catering

• DJ
• Sound
• Betreuung vor Ort
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* Alle Preise sind Nettopreise in Euro. 
Hinzu kommen 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer. 

WORKSHOP | KONZEPT. | SEITE 1

WORKSHOP ©
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LADEN SIE GEMEINSAM MIT DER WIENERIN 
ZU EINEM WORKSHOP UND MACHEN 
SIE UNSERE LESER:INNEN MIT IHREN 
PRODUKTEN VERTRAUT.

Der WIENERIN-Workshop bietet die perfekte 
Möglichkeit, Ihr Produkt oder Ihre Dienstleistung 
prominent in Szene zu setzen, direkt vorzuführen 
und zum Testen anzubieten. Gemeinsam mit Ih-
nen als Partner:in laden wir 10–20 Leser:innen zu 
einem exklusiven Workshop ein. Dieser soll unsere 
Leser:innen inspirieren und überraschen, sie in Ihre 
Markenwelten entführen und eine einmalige Mög-
lichkeit sein, die Produkte/Dienstleitungen in an-
genehmer Atmosphäre und unter professioneller 
Beratung selbst auszuprobieren.

AUFRUF
Um unsere Leser:innen auf den Workshop aufmerk-
sam zu machen, starten wir mit einem crossmedialen 
Aufruf in der WIENERIN sowie einem Native Ad auf 
wienerin.at. Neben der Online-Bewerbung wird der 
Workshop über die Social-Media-Kanäle der WIE-
NERIN und via Newsletter gepusht. Die Anmeldung 
erfolgt online mittels Anmeldetool auf wienerin.at.

WORKSHOP
Nach drei Wochen werden 10–20 Leser:innen aus-
gewählt, die bei dem exklusiven Workshop dabei 
sein dürfen. Die schönsten Momente werden für die 
Nachberichterstattung festgehalten. 

NACHBERICHT
Die Print- und Online-Nachberichterstattung er-
folgt unmittelbar nach dem Workshop in der da-
rauffolgenden Ausgabe der WIENERIN. Neben 
dem Nachbericht im Magazin erscheint ein Native 
Ad inkl. Bildergalerie auf wienerin.at.

* Alle Preise sind Nettopreise in Euro. 
Hinzu kommen 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer. 

GRÜNDERINNENTAG

Unsere Vision ist, den Funken zu zünden, der Frauen 
dazu inspiriert, ihre unternehmerischen Träume zu ver-
wirklichen und ihre eigenen erfolgreichen Unternehmen 
zu gründen. Unser Ziel ist es, Frauen zu inspirieren und 
zu befähigen, ihre unternehmerischen Visionen zu ver-
wirklichen und die Geschäftswelt aktiv mitzugestalten. 
Sponsoring-Partner haben die Möglichkeit, durch eine 
Vielzahl an Werbeoptionen ihr Unternehmen als strate-
gischen Schlüsselpartner zu positionieren.

WORKSHOP

Der WIENERIN-Workshop bietet die perfekte Mög-
lichkeit, Ihr Produkt oder Ihre Dienstleistung prominent 
in Szene zu setzen, direkt vorzuführen und zum Testen 
anzubieten. Gemeinsam mit Ihnen als Partner:in laden 
wir 10–20 Leser:innen zu einem exklusiven Workshop 
ein. Dieser soll unsere Leser:innen inspirieren und über-
raschen, sie in Ihre Markenwelten entführen und eine 
einmalige Möglichkeit sein, die Produkte bzw. Dienst-
leistungen in angenehmer Atmosphäre und unter pro-
fessioneller Beratung selbst auszuprobieren.

LESER:INNEN REISE

Ihr Produkt ist der perfekte Begleiter für jeden Kurztrip! 
Zwei Leser:innen erleben ein unvergessliches Abenteu-
er mit Ihrem Produkt.Nutzen Sie die Chance für echtes 
Feedback und teilen Sie die Erfahrungenin einem au-
thentischen Nachbericht. Das WIENERINTeam organi-
siert den Leserinnen-Urlaub und erstellt dazu passenden
Content, der Ihr Produkt ins Rampenlicht rückt.

W I E N E R I N  E X P E R I E N C E
S O N D E R W E R B E F O R M E N

Aufruf

Logoplatzierung + QR- Code

direkter & individueller Partner/ Kundenaufruf
via Handyvideo:

„Wir von XY freuen uns schon sehr, 
dich/ Sie bei uns zu begrüßen und 
dich/Sie bei der Vorbereitung für die 
Ballnacht zu unterstützen.“

Hand in Hand - eine Herzensreise mit Mutter & Tochter:
Werden Sie Teil einer aufregenden Reise mit der
WIENERIN!
Ist Ihr Produkt ein Muss für jede Reise? Diesmal
ermöglichen wir Mutter & Tochter, ausgestattet mit Ihrem
unverzichtbaren Produkt, eine unvergleichliche Reise in
eine der bezauberndsten Städte Europas zu erleben.
Nutzen Sie diese einmalige Chance, um wertvolles
Feedback von authentischen Nutzerinnen zu erhalten und
ihre Erlebnisse in einer packenden Fotostory festzuhalten.
Das WIENERIN-Team nimmt Sie mit auf diese besondere
Reise und sorgt mit maßgeschneidertem Content dafür,
dass Ihr Produkt als unvergesslicher Teil ihres Abenteuers
präsentiert wird.
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MUTTER & TOCHTER   FOTOSTORY | KONZEPT. 

MITMACHEN UNTER
WWW.WIENERIN.AT

FotoStory

Mutter & Tochter
Aufruf

Logoplatzierung + QR- Code

direkter & individueller Partner/ Kundenaufruf
via Handyvideo:

„Wir von XY freuen uns schon sehr, 
dich/ Sie bei uns zu begrüßen und 
dich/Sie bei der Vorbereitung für die 
Ballnacht zu unterstützen.“

Ready for take off: Werden Sie Teil einer
aufregenden Reise mit der WIENERIN!

Ihr Produkt darf bei keinem Kurztrip fehlen? Wir
schicken zwei unserer geschätzten Leser:innen
bestens ausgestattet in eine der faszinierendsten
Städte Europas - zusammen mit Ihrem
unverzichtbaren Begleiter. Ergreifen Sie die
Gelegenheit, um echtes Feedback von authentischen
Nutzer:innen zu erhalten und Ihre Erfahrungen in einer
mitreißenden Fotostory zu teilen. Das WIENERIN-
Team organisiert diesen unvergesslichen Freundinnen-
Urlaub und kreiert dazu passenden und umfassenden
Content, der Ihr Produkt zum Star des Abenteuers
macht.
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FREUNDINNENREISE FOTOSTORY | KONZEPT. 

MITMACHEN UNTER
WWW.WIENERIN.AT

135.000*Leser:innen

Freundinnen Reise
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I N S E R AT E
2 Seiten 1 Seite 1/2 Seite 1/3 Seite 1/4 Seite PR Tipp

2er-Kombi € 14.200,– € 8.300,– € 5.200,– € 4.300,– € 3.400,– € 980,–

3er-Kombi € 20.800,– € 12.300,– € 7.900,– € 6.100,– € 4.900,– € 1.470,–

4er-Kombi € 25.900,– € 15.500,– € 9.800,– € 8.100,–	 € 6.100,– € 1.960,–

5er-Kombi € 31.900, € 20.800,– € 12.200,– € 10.100,– € 7.700,– € 2.450,–

6er-Kombi € 38.300,– € 22.200,– € 14.600,– € 11.900,–	 € 8.900,– € 2.940,–

7er-Kombi € 43.500,– € 25.400,– € 16.400,– € 13.400,– € 10.100,– € 3.430,–

8er-Kombi € 46.600,– € 27.100,– € 17.500,– € 14.400,– € 10.900,– € 3.920,–

9er-Kombi € 55.900,– € 28.400,– € 19.500,– € 15.100,– € 11.700,– € 4.410,–

Panorama U2 U3 U4 U2/Seite 3 Seite 4/Seite 5

2er-Kombi € 9.600,– € 10.300,– € 9.100,– € 15.700,– € 16.900,– € 15.500,–

3er-Kombi € 14.300,– € 15.500,– € 14.300,– € 23.400,– € 24.700, € 23.300,–

4er-Kombi € 18.800,– € 20.800,– € 19.500,– € 29.900,– € 32.500,– € 29.900,–

5er-Kombi € 23.300,– € 25.900 € 24.700,– € 35.200,– € 40.200,– € 36.300,–

6er-Kombi € 28.200,– € 30.800,– € 29.600,– € 40.400,– € 47.900,– € 43.600,–

7er-Kombi € 31.900,– € 35.100,– € 33.700,– € 45.600,– € 54.300,– € 50.600,–

8er-Kombi € 34.300,– € 37.400,– € 36.100,– € 49.400,– € 58.500,– € 54.200,–

9er-Kombi € 35.800,– € 39.500,– € 37.900,– € 59.300,– € 70.100,– € 56.800,–

Buchen Sie je nach Bedarf – von der 2er-Kombi bis zur 9er-Kombi –  
in den einzelnen Bundesländerinnen-Magazinen!

Sonderwerbeformen auf Anfrage

Wienerin  •  Vorarlbergerin  •  Unser Salzburg  •  Kärntner Monat  •  Tirolerin
Steirerin  •  Oberösterreicherin  •  Niederösterreicherin  •  Burgenländerin

X-MAS & SILVESTER: GESCHENK-IDEEN, 
DEKO-TIPPS, REZEPTE ZUM NACHBACKEN …

Dezember 2024/
Jänner 2025 | € 3,90
13. Jahrgang | Nr. 10

X-MAS & SILVESTER: GESCHENK
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SCHMUCK

GLÄNZENDE LOOKS FÜR 
BESONDERE AUFTRITTE

T R E N D S

HOROSKOP 2025  
EYE-MAKE-UP
VORSÄTZE
INVESTMENTS
PROMI-TALK
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Das Magazin für Kärnten. Seit 1981

Nr. 493|12|24

       FROHE        FROHE 
WEIHNACHTEN!
WEIHNACHTEN!
WIR STIMMEN UNS AUF DEN SCHÖNSTEN CHRISTKINDLMÄRKTEN 

WIR STIMMEN UNS AUF DEN SCHÖNSTEN CHRISTKINDLMÄRKTEN 

AUF DIE FESTLICHE ZEIT EIN. PLUS: DAS GESCHENKE-SPECIAL MIT  

AUF DIE FESTLICHE ZEIT EIN. PLUS: DAS GESCHENKE-SPECIAL MIT  

ALLERHAND IDEEN FÜR DAS CHRISTKIND.  

ALLERHAND IDEEN FÜR DAS CHRISTKIND.   F
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Koch des Jahres, bestes Hotel 
und ein Senkrechtstarter:  
So gut schmeckt Kärnten!   

900 ÜBER-900 ÜBER-
STUNDEN!STUNDEN!

Die News aus den  
Kärntner Skigebieten

KÄRNTENKÄRNTEN
KOCHT AUFKOCHT AUF

So viel soll eine Mitarbeiterin der 
Stadt Klagenfurt angehäuft haben 

AB AUFAB AUF
DIE PISTE!DIE PISTE!

WEIHNACHTSZEIT: HELFER*INNEN-GESCHICHTEN, 
GESCHENK-IDEEN, ADVENT-EVENTS, HOROSKOP 2025

PLUS: SOCIETY,  
BEAUTY-TRENDS,

GESUNDHEITS-SPEZIAL
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Dezember 2024/Jänner 2025 | € 3,50
11. Jahrgang | Nr. 10
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XmasXmas
INTERVIEWS

NIKI GOLD
DORIS SCHAMP

LYDIA PRENNER-KASPER
U.�V.�M.
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NOVEMBER/DEZEMBER 2024 | 14. Jg. | Nr. 8 | € 4,90

DEZEMBER 2024/JÄNNER 2025
11. JAHRG. | € 3,90
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DEZEMBER 2024/JÄNNER 2025

| 26. Jg. | Nr. 10 | € 5,00 9 120003 770135

10

XMAS-GUIDE:DIE SCHÖNSTEN GESCHENKE 

AND THE WINNER IS:
TRUCKERBABE CLAUDIA FOISNER

AND THE WINNER IS:

U N S E R
C O V E R M O D E L

FÜR FAMILIEN
IN NOT
MODERATORIN 
SYLVIA GRAF BEIM 
Ö3-WEIHNACHTS-
WUNDER

2412_O_Cover.indd   1 18.11.24   12:48
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DEZEMBER 2024/JÄNNER 2025
36. JAHRG. | € 4,60

T E L L  M E  W H Y .
SO VERLEIHEN WIR 
UNSEREM LEBEN 
EINEN S INN
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Bruttoreichweite

485.000*
Leser:innen

TERMINE 2026 für die Magazine
Wienerin, Unser Salzburg, Oberösterreicherin, Steirerin, Niederösterreicherin, 
Burgenländerin, Tirolerin, Kärntner Monat und Vorarlbergerin
� Format: alle Magazine 210 x 280 mm

23.000 Stück

15.000 Stück

25.000 Stück

17.500 Stück

20.500 Stück

12.500 Stück

10.000 Stück11.500 Stück

19.000 Stück

E R S C H E I N U N G S T E R M I N E 
B U N D E S L Ä N D E R I N N E N

AUSGABE ANZEIGEN-
SCHLUSS ERSCHEINUNGSTERMINE

T OÖ ST NÖ BGLD W KM SBG VBG Kombi
JÄNNER 2.12. 2.1. 2.1. 2

FEBRUAR 2.1.. 30.1.. 30.1.. 30.1.. 30.1.. 30.1.. 30.1.. 30.1.. 30.1.. 8

MÄRZ 2.2. 27.2. 27.2.. 27.2. 27.2. 27.2. 27.2. 27.2. 27.2. 27.2. 9

APRIL 2.3.. 3.4. 3.4. 3.4. 3.4. 3.4. 3.4. 3.4. 3.4. 3.4. 9

MAI 1.4. 30.4. 30.4. 30.4. 30.4. 30.4. 30.4. 30.4. 30.4. 30.4. 9

JUNI 4.5. 29.5. 29.5. 29.5. 29.5. 29.5. 29.5. 29.5. 29.5. 8

JULI 1.6. 3.7. 3.7. 3.7. 3.7. 3.7. 3.7. 26.6. 3.7. 3.7. 9

AUGUST 1.7. 31.7. 1

SEPTEMBER 3.8. 4.9. 4.9. 4.9. 4.9. 4.9. 4.9. 4.9. 4.9. 4.9. 9

OKTOBER 1.9. 2.10. 2.10. 2.10. 2.10. 2.10. 2.10. 2.10. 2.10. 2.10. 9

NOVEMBER 5. 10. 30.10. 30.10. 30.10. 30.10. 30.10. 30.10. 30.10. 30.10. 30.10. 9

DEZEMBER 2.11. 27.11. 27.11. 27.11. 27.11. 27.11. 27.11. 27.11. 27.11. 8

*Vorarlbergerin Business-Ausgaben
Alle Erscheinungstermine und Themen unter Vorbehalt.

*Quelle: Media-Analyse 24/25 (Jul 24 - Jun 25). Erhebungszeitraum Jul 24 - Jun 25 LpA für Reichweiten Leser pro Ausgabe in Österreich. Diese Werte unterliegen einer statistischen Schwankungsbreite. 
Auflage: Die tatsächliche Auflagenhöhe ab September 2025 entspricht einer Gesamtstückzahl von 154.000 Exemplaren.
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MAG. ANDREAS EISENDLE
Geschäftsführer
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Prokuristin Wienerin
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Backoffice
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E:	 office@wienerin.at
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Projektmanagement
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