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WAS UNS AUSMACHT

Werbewirkung

Reichweite & Bekanntheit

Zielgruppenrelevanz

Regionale Glaubwürdigkeit

Qualität & Aktualität 

Crossmediale Strategie



2  |   |  3

TERMINE 2025 für das Magazin Wienerin
AUSGABE DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS ERSCHEINUNGSDATUM

FEBRUAR 10. Jänner 31. Jänner
MÄRZ 7. Februar 28. Februar
APRIL 7. März 28. März
MAI 11. April 2. Mai
JUNI 9. Mai 30. Mai
JULI/AUGUST 6. Juni 4. Juli
SEPTEMBER 8. August 29. August
OKTOBER 5. September 3. Oktober
NOVEMBER 10. Oktober 31. Oktober
DEZEMBER/JÄNNER 7. November 28. November

VIELSEITIG & AUTHENTISCH

WIR LEBEN LIFESTYLE. 
WIR LIEBEN WIEN. 

Unser Fokus liegt auf starken Geschich-
ten, spannenden Denkanstößen und bester 
Unterhaltung. Die Wienerin hält, was sie 
verspricht, und füllt den Begriff Authentizi-
tät mit Leben. Wir fangen den Zeitgeist für 
unsere Leser:innen ein und begleiten sie the-
matisch durch alle Lebenslagen. Die Rubri-
ken Impulse, Style, Beauty, Leben, Wohnen, 
Genuss, Freizeit, und Business garantieren 
den perfekten Themenmix. Wir schauen 
nach Wien – und weit über die Grenzen der 
Hauptstadt hinaus. Internationale Trends fin-
den sich in der Wienerin genauso wie Inter-
views und Reportagen aus Wien. 

Eingebettet in den Magazinring der  
Bundesländerinnen, ist die Wienerin ein Ga-
rant für Vielseitigkeit und Kreativität.

Nutzen auch Sie das positive Image und die 
starke Marke der Wienerin, um sich und Ihr 
Unternehmen zu präsentieren und unsere 
Leser:innen auf sich aufmerksam zu machen. 
Für einen optimalen Auftritt in den einzel-
nen Bundesländern besteht die Möglichkeit 
diverser Kombibuchungen. Gemeinsam mit 
den Magazinen Tirolerin, Oberösterreiche-
rin, Niederösterreicherin,  Unser Salzburg, 
Steirerin, Kärntner Monat, Burgenländerin 
und Vorarlbergerin bieten wir Ihnen eine ein-
zigartige Reichweite in Österreich für Ihre 
zielgerichtete Werbebotschaft.

SARAH LEHNER
CHEFREDAKTEURIN

WIENERIN
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RUBRIKEN
UNSERE RUBRIKEN IM MAGAZIN WIENERIN
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Ersperum fugit aut aut arum fugit 
accus aut odi im quodignis et volup-
tur, tem illa quaepud antempore ex-
peria dolor solorem fugiate catem-
po rporehe ntectis soluptam 
atusantiam escienis endandae as 
ipsa quosam cum sanitatur sam fac-
cus comnis et, sunt. Harum hitatqui-
dest et aut qui duciliq uibere eum-
quist di blbusto conet que con 
parum derume seque net mossinc-
tem et autet accaeribusae landam, 
con poribusae. Et et quos earum, 
consequis remperis id qui volores 
doluptatur? Quis nus ksdgzisd 
guerog ueogeor rgiareg apoerigper 
gksadhgafsdg. Harum hitatquidest 
et aut qui duciliq uibere eumquist di 
blbusto conet que con parum deru-
me seque net mossinctem cum sani-
tatur sam catempo dolor solorem. 
Quis nus ksdgzisd guerog ueogeor 
dieldie uzehdf0 dkep. hitatquidest 
et aut. Harum hitatquidest et aut qui
› www.musterbeispiel.at

HIER STEHT 
EIN TITEL

STYLE
#Thema Rubrik 1   •   #Thema Rubrik 2   •   #Thema Rubrik 3

HIER STEHT EIN TITEL
Hier steht eine interessante Subhead
Giatureped es aut qui corit magnim entur? Porempe natempo ressus eossi dolent esciet 
aut labo. Itat. Ediosam, que verrum fuga. Musamet volupta voles est et velibernates con-
secest, quiant a pre pos aut pa coriate mporae militis voluptate volorit aut excepelique 
periaectatet quas ea pla cus nis non restium re, simint que ipsaperum aligendunt escipic 
to bea sequam am quam sunt qui imporit, sunto con coreperunt auda vel in perum es 
apid ut quam faccull entoriam none velest expero omniet expliti ad que et moluptatio. 
Nequas nihit eum que nam debis expland. Ciendiatis ea arcias magnihit et eumquate 
veliandi aut facea essed molectur ab. Coriate mporae militis voluptate volorit eossi d. 
› Hier der Link zum abrufen: www.musterbeispiel.at
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BEAUTY
#Thema Rubrik 1   •   #Thema Rubrik 2   •   #Thema Rubrik 3

HIER STEHT EIN TOLLER TITEL
Hier steht eine interessante Subhead

Giatureped es aut qui corit magnim entur? Porempe natempo ressus eossi dolent esciet aut labo. Itat. Ediosam, que verrum fuga. 
Musamet volupta voles est et velibernates consecest, quiant a pre pos aut pa coriate mporae militis voluptate volorit aut excepeli-
que periaectatet quas ea pla cus nis non restium re, simint que ipsaperum aligendunt escipic to bea sequam am quam sunt qui im-
porit, sunto con coreperunt auda vel in perum es apid ut quam faccull entoriam none velest expero omniet expliti ad que et mo-
luptatio. Nequas nihit eum que nam debis expland. Ciendiatis magnihit et eumquate veliandi aut facea essed molectur ab.
› Hier der Link zum abrufen: www.musterbeispiel.at
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Ersperum fugit aut aut arum fugit 
accus aut odi im quodignis et volup-
tur, tem illa quaepud antempore ex-
peria dolor solorem fugiate catem-
po rporehe ntectis soluptam 
atusantiam escienis endandae as 
ipsa quosam cum sanitatur sam fac-
cus comnis et, sunt. Harum hitatqui-
dest et aut qui duciliq uibere eum-
quist di blbusto conet que con 
parum derume seque net mossinc-
tem et autet accaeribusae landam, 
con poribusae. Et et quos earum, 
consequis remperis id qui volores 
doluptatur? Quis nus ksdgzisd 
guerog ueogeor rgiareg apoerigper 
gksadhgafsdg. Harum hitatquidest 
et aut qui duciliq uibere eumquist di 
blbusto conet que con parum deru-
me seque net mossinctem cum sani-
tatur sam catempo dolor solorem. 
Quis nus ksdgzisd guerog ueogeor 
dieldie uzehdf0 dkep. hitatquidest 
et aut. Harum hitatquidest et aut qui
› www.musterbeispiel.at

HIER STEHT 
EIN TITEL

IMPULSE
#Thema Rubrik 1   •   #Thema Rubrik 2   •   #Thema Rubrik 3

HIER STEHT EIN TITEL
Hier steht eine interessante Subhead
Giatureped es aut qui corit magnim entur? Porempe natempo ressus eossi dolent esciet 
aut labo. Itat. Ediosam, que verrum fuga. Musamet volupta voles est et velibernates con-
secest, quiant a pre pos aut pa coriate mporae militis voluptate volorit aut excepelique 
periaectatet quas ea pla cus nis non restium re, simint que ipsaperum aligendunt escipic 
to bea sequam am quam sunt qui imporit, sunto con coreperunt auda vel in perum es 
apid ut quam faccull entoriam none velest expero omniet expliti ad que et moluptatio. 
Nequas nihit eum que nam debis expland. Ciendiatis ea arcias magnihit et eumquate 
veliandi aut facea essed molectur ab. Coriate mporae militis voluptate volorit eossi d. 
› Hier der Link zum abrufen: www.musterbeispiel.at
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Ersperum fugit aut aut arum fugit 
accus aut odi im quodignis et volup-
tur, tem illa quaepud antempore ex-
peria dolor solorem fugiate catem-
po rporehe ntectis soluptam 
atusantiam escienis endandae as 
ipsa quosam cum sanitatur sam fac-
cus comnis et, sunt. Harum hitatqui-
dest et aut qui duciliq uibere eum-
quist di blbusto conet que con 
parum derume seque net mossinc-
tem et autet accaeribusae landam, 
con poribusae. Et et quos earum, 
consequis remperis id qui volores 
doluptatur? Quis nus ksdgzisd 
guerog ueogeor rgiareg apoerigper 
gksadhgafsdg. Harum hitatquidest 
et aut qui duciliq uibere eumquist di 
blbusto conet que con parum deru-
me seque net mossinctem cum sani-
tatur sam catempo dolor solorem. 
Quis nus ksdgzisd guerog ueogeor 
dieldie uzehdf0 dkep. hitatquidest 
et aut. Harum hitatquidest et aut qui
› www.musterbeispiel.at

HIER STEHT 
EIN TITEL

LEBEN
#Thema Rubrik 1   •   #Thema Rubrik 2   •   #Thema Rubrik 3

HIER STEHT EIN TITEL
Hier steht eine interessante Subhead

Giatureped es aut qui corit magnim entur? Porempe natempo ressus eossi dolent esciet 
aut labo. Itat. Ediosam, que verrum fuga. Musamet volupta voles est et velibernates con-
secest, quiant a pre pos aut pa coriate mporae militis voluptate volorit aut excepelique 
periaectatet quas ea pla cus nis non restium re, simint que ipsaperum aligendunt escipic 
to bea sequam am quam sunt qui imporit, sunto con coreperunt auda vel in perum es 
apid ut quam faccull entoriam none velest expero omniet expliti ad que et moluptatio. 
Nequas nihit eum que nam debis expland. Ciendiatis ea arcias magnihit et eumquate 
veliandi aut facea essed molectur ab. Coriate mporae militis voluptate volorit eossi d. 
› Hier der Link zum abrufen: www.musterbeispiel.at
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Ersperum fugit aut aut arum fugit 
accus aut odi im quodignis et volup-
tur, tem illa quaepud antempore ex-
peria dolor solorem fugiate catem-
po rporehe ntectis soluptam 
atusantiam escienis endandae as 
ipsa quosam cum sanitatur sam fac-
cus comnis et, sunt. Harum hitatqui-
dest et aut qui duciliq uibere eum-
quist di blbusto conet que con 
parum derume seque net mossinc-
tem et autet accaeribusae landam, 
con poribusae. Et et quos earum, 
consequis remperis id qui volores 
doluptatur? Quis nus ksdgzisd 
guerog ueogeor rgiareg apoerigper 
gksadhgafsdg. Harum hitatquidest 
et aut qui duciliq uibere eumquist di 
blbusto conet que con parum deru-
me seque net mossinctem cum sani-
tatur sam catempo dolor solorem. 
Quis nus ksdgzisd guerog ueogeor 
dieldie uzehdf0 dkep. hitatquidest 
et aut. Harum hitatquidest et aut qui
› www.musterbeispiel.at

HIER STEHT 
EIN TITEL

GENUSS
#Thema Rubrik 1   •   #Thema Rubrik 2   •   #Thema Rubrik 3

HIER STEHT EIN TITEL
Hier steht eine interessante Subhead

Giatureped es aut qui corit magnim entur? Porempe natempo ressus eossi dolent esciet 
aut labo. Itat. Ediosam, que verrum fuga. Musamet volupta voles est et velibernates con-
secest, quiant a pre pos aut pa coriate mporae militis voluptate volorit aut excepelique 
periaectatet quas ea pla cus nis non restium re, simint que ipsaperum aligendunt escipic 
to bea sequam am quam sunt qui imporit, sunto con coreperunt auda vel in perum es 
apid ut quam faccull entoriam none velest expero omniet expliti ad que et moluptatio. 
Nequas nihit eum que nam debis expland. Ciendiatis ea arcias magnihit et eumquate 
veliandi aut facea essed molectur ab. Coriate mporae militis voluptate volorit eossi d. 
› Hier der Link zum abrufen: www.musterbeispiel.at
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Ersperum fugit aut aut arum fugit 
accus aut odi im quodignis et volup-
tur, tem illa quaepud antempore ex-
peria dolor solorem fugiate catem-
po rporehe ntectis soluptam 
atusantiam escienis endandae as 
ipsa quosam cum sanitatur sam fac-
cus comnis et, sunt. Harum hitatqui-
dest et aut qui duciliq uibere eum-
quist di blbusto conet que con 
parum derume seque net mossinc-
tem et autet accaeribusae landam, 
con poribusae. Et et quos earum, 
consequis remperis id qui volores 
doluptatur? Quis nus ksdgzisd 
guerog ueogeor rgiareg apoerigper 
gksadhgafsdg. Harum hitatquidest 
et aut qui duciliq uibere eumquist di 
blbusto conet que con parum deru-
me seque net mossinctem cum sani-
tatur sam catempo dolor solorem. 
Quis nus ksdgzisd guerog ueogeor 
dieldie uzehdf0 dkep. hitatquidest 
et aut. Harum hitatquidest et aut qui
› www.musterbeispiel.at

HIER STEHT 
EIN TITEL

WOHNEN
#Thema Rubrik 1   •   #Thema Rubrik 2   •   #Thema Rubrik 3

HIER STEHT EIN TITEL
Hier steht eine interessante Subhead

Giatureped es aut qui corit magnim entur? Porempe natempo ressus eossi dolent esciet 
aut labo. Itat. Ediosam, que verrum fuga. Musamet volupta voles est et velibernates con-
secest, quiant a pre pos aut pa coriate mporae militis voluptate volorit aut excepelique 
periaectatet quas ea pla cus nis non restium re, simint que ipsaperum aligendunt escipic 
to bea sequam am quam sunt qui imporit, sunto con coreperunt auda vel in perum es 
apid ut quam faccull entoriam none velest expero omniet expliti ad que et moluptatio. 
Nequas nihit eum que nam debis expland. Ciendiatis ea arcias magnihit et eumquate 
veliandi aut facea essed molectur ab. Coriate mporae militis voluptate volorit eossi d. 
› Hier der Link zum abrufen: www.musterbeispiel.at
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Ersperum fugit aut aut arum fugit 
accus aut odi im quodignis et volup-
tur, tem illa quaepud antempore ex-
peria dolor solorem fugiate catem-
po rporehe ntectis soluptam 
atusantiam escienis endandae as 
ipsa quosam cum sanitatur sam fac-
cus comnis et, sunt. Harum hitatqui-
dest et aut qui duciliq uibere eum-
quist di blbusto conet que con 
parum derume seque net mossinc-
tem et autet accaeribusae landam, 
con poribusae. Et et quos earum, 
consequis remperis id qui volores 
doluptatur? Quis nus ksdgzisd 
guerog ueogeor rgiareg apoerigper 
gksadhgafsdg. Harum hitatquidest 
et aut qui duciliq uibere eumquist di 
blbusto conet que con parum deru-
me seque net mossinctem cum sani-
tatur sam catempo dolor solorem. 
Quis nus ksdgzisd guerog ueogeor 
dieldie uzehdf0 dkep. hitatquidest 
et aut. Harum hitatquidest et aut qui
› www.musterbeispiel.at

HIER STEHT 
EIN TITEL

FREIZEIT
#Thema Rubrik 1   •   #Thema Rubrik 2   •   #Thema Rubrik 3

HIER STEHT EIN TITEL
Hier steht eine interessante Subhead

Giatureped es aut qui corit magnim entur? Porempe natempo ressus eossi dolent esciet 
aut labo. Itat. Ediosam, que verrum fuga. Musamet volupta voles est et velibernates con-
secest, quiant a pre pos aut pa coriate mporae militis voluptate volorit aut excepelique 
periaectatet quas ea pla cus nis non restium re, simint que ipsaperum aligendunt escipic 
to bea sequam am quam sunt qui imporit, sunto con coreperunt auda vel in perum es 
apid ut quam faccull entoriam none velest expero omniet expliti ad que et moluptatio. 
Nequas nihit eum que nam debis expland. Ciendiatis ea arcias magnihit et eumquate 
veliandi aut facea essed molectur ab. Coriate mporae militis voluptate volorit eossi d. 
› Hier der Link zum abrufen: www.musterbeispiel.at
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Ersperum fugit aut aut arum fugit 
accus aut odi im quodignis et volup-
tur, tem illa quaepud antempore ex-
peria dolor solorem fugiate catem-
po rporehe ntectis soluptam 
atusantiam escienis endandae as 
ipsa quosam cum sanitatur sam fac-
cus comnis et, sunt. Harum hitatqui-
dest et aut qui duciliq uibere eum-
quist di blbusto conet que con 
parum derume seque net mossinc-
tem et autet accaeribusae landam, 
con poribusae. Et et quos earum, 
consequis remperis id qui volores 
doluptatur? Quis nus ksdgzisd 
guerog ueogeor rgiareg apoerigper 
gksadhgafsdg. Harum hitatquidest 
et aut qui duciliq uibere eumquist di 
blbusto conet que con parum deru-
me seque net mossinctem cum sani-
tatur sam catempo dolor solorem. 
Quis nus ksdgzisd guerog ueogeor 
dieldie uzehdf0 dkep. hitatquidest 
et aut. Harum hitatquidest et aut qui
› www.musterbeispiel.at

HIER STEHT 
EIN TITEL

BUSINESS
#Thema Rubrik 1   •   #Thema Rubrik 2   •   #Thema Rubrik 3

HIER STEHT EIN TITEL
Hier steht eine interessante Subhead

Giatureped es aut qui corit magnim entur? Porempe natempo ressus eossi dolent esciet 
aut labo. Itat. Ediosam, que verrum fuga. Musamet volupta voles est et velibernates con-
secest, quiant a pre pos aut pa coriate mporae militis voluptate volorit aut excepelique 
periaectatet quas ea pla cus nis non restium re, simint que ipsaperum aligendunt escipic 
to bea sequam am quam sunt qui imporit, sunto con coreperunt auda vel in perum es 
apid ut quam faccull entoriam none velest expero omniet expliti ad que et moluptatio. 
Nequas nihit eum que nam debis expland. Ciendiatis ea arcias magnihit et eumquate 
veliandi aut facea essed molectur ab. Coriate mporae militis voluptate volorit eossi d. 
› Hier der Link zum abrufen: www.musterbeispiel.at
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wechselnde 
Schwerpunkte
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16,3 %

16,6 %

13,4

16,1 %

37,6

LESERSTRUKTUR 
WIENERIN

Quelle: Media-Analyse 2024 (Jänner 24 - Dezember 24), Leserinnen pro Ausgabe bzw. Leserstruktur für das Alter in Österreich. Diese Werte unterliegen einer statistischen Schwankungsbreite.
*Die tatsächliche Auflagenhöhe entspricht einer Stückzahl von 25.000 Exemplaren.

L E S E R : I N N E N  Z A H L E N 
Leser:innen	 120.000
Frauen		  88.000
Männer		  31.000

Haushaltsnettoeinkommen 
über € 3.000,–:	 76.000 

A LT ER

16,3 %
14–29 JAHRE

16,1 %
50 - 59 JAHRE

37,6 %
30 - 49 JAHRE

Druckauflage25.000*Exemplare

13,4 %
60 - 69 JAHRE

16,6 %
70 JAHRE ODER 

ÄLTER
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Alle Preise sind Nettopreise in Euro. 
Hinzu kommen 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.

R A B AT T E
ab 4 Buchungen: – 10 %   |   ab 6 Buchungen: – 15 %   |   ab 8 Buchungen: – 20 %

2 Seiten 	 € 17.700,–
abfallend: 420 x 280 mm

1 Seite	 € 9.700,–
abfallend: 210 x 280 mm

Panorama 	 € 10.900,–
abfallend: 420 x 137 mm

1/3 Seite 	 € 4.100,–
hoch: abfallend: 70 x 280 mm 
im Satzspiegel: 56 x 252 mm
quer: abfallend: 210 x 90 mm
im Satzspiegel: 178 x 78,5 mm

1/4 Seite	 € 	3.200,–
hoch: abfallend: 50 x 280 mm  
im Satzspiegel: 43 x 252 mm
Block: abfallend: 100,5 x 137 mm 
im Satzspiegel: 86,5 x 120 mm
quer: abfallend: 210 x 66 mm
im Satzspiegel: 178 x 58 mm

1/2 Seite 	 € 5.800,–
hoch: abfallend: 100,5 x 280 mm
im Satzspiegel: 86,5 x 252 mm
quer: abfallend: 210 x 137 mm
im Satzspiegel: 178 x 120 mm

FORMATE & PREISE 
INSERATE

INFO:
Bei abfallenden  Formaten die  Beschnittzugabe  von 3 mm nicht vergessen.Produkttipp 	 € 690,–

(ca. 1/6-Seite)

P R EI S E  F Ü R  U M S C H L AG :
U2
U3
U4
U2/S3
S4/S5

Platzierungswunsch im Heft: + 10 %
(ohne Platzierungszuschlag ist keine  
verbindliche Platzierung möglich)

€ 13.800,–
€ 12.500,–
€ 14.900,–
€ 24.900,–
€ 20.700,–
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PR/Promotion 
im Magazin Wienerin
Wir zeigen die neuesten Trends und  
Must-haves aus den Bereichen Mode,  
Beauty, Lifestyle, Kultur, Business etc.

Musterbeispiel für PR-Seiten
PR/Promotions unterliegen vor-
gegebenen Gestaltungsrichtlinien. 
Logos werden nicht abgedruckt.

Preise
2 Seiten:	 € 11.500,–
1 Seite: 	 € 6.500,–

FORMATE & PREISE 
PROMOTION & TIPPS

Tipps 
im Magazin Wienerin
Die ideale Präsentation für Ihre Produkte:
1 Foto + max. 200 Zeichen Text

Musterbeispiel für Tipp-Doppelseite

Preis pro Tipp: �€ 690,–

höchster Qualität sind dabei nicht nur 
die angebotenen Marken, sondern auch 
das Service vor Ort: Mit viel Geduld und 
höchster Fachkompetenz unterstützen 
die Kastner-&-Öhler-Expertinnen und 
-Experten bei der Auswahl des individu-
ell richtigen Produktes.

Anziehend. Apropos bequem: Fast 
hätten wir das Strandtuch verges-
sen! Auch hier erwartet uns eine gro-
ße Auswahl an verschiedenen Farben 
und Prints, die sich optimal auf das 
Beachoutfit abstimmen lassen. Nach 
dem Schwimmen direkt in die City? Kein 
Problem! Ob luftiges Sommerkleid mit 
süßen Riemchensandalen, sportliche 
Bermudas mit Polo und lässigen Snea-
kers oder stylische Jeans mit coolem Sta-
tement-T-Shirt: Kastner & Öhler hat für 
jeden Geschmack das passende Outfit 
parat.

Zum Abschluss ein Gläschen. Nach 
dem ausgiebigen Shoppingtrip kommt 
die Champagnerbar im ersten Oberge-
schoß wie gerufen. Gemütliche Sitzgele-
genheiten laden zum Rasten und Verwei-
len ein, visuelle Eyecatcher zum Staunen. 
Mit einem Gläschen in der Hand haben 
wir nun endlich Zeit, um unsere neuen 
Errungenschaften nochmal in Ruhe zu 
betrachten – und uns auf einen unver-
gesslichen Sommer zu freuen. Prost!   

ALLES DABEI.
Hobo Bag „Clea L“ von 

Liebeskind Berlin, um € 99,90

ÖFFNUNGSZEITEN
Montag - Freitag
09:00 - 19:00
Samstag
09:00 - 18:00

KASTNER & ÖHLER IM 
KAUFHAUS TYROL

KONTAKT

SHOPPINGPAUSE 
GEFÄLLIG? 

Die Champagnerbar 
im ersten Obergeschoß 

lädt zum Rasten 
und Verweilen.

COOL DOWN.
Clean Sun Sensitive 
After Sun Repairing 
Balm von Lancaster, 

um € 33,95

DURCHBLICK.
Sonnenbrille von 
Ray Ban, um € 172, –

3 
6 Grad und es wird noch heißer! 
Endlich ist unsere Lieblingsjah-
reszeit gekommen, das bedeutet: 
Der See ruft! Doch beim Packen 
fällt uns auf: Die verstaubte 

Badetasche hat ihre besten Tage schon 
hinter sich, der Bikini sitzt nicht mehr 
so richtig, und die Sonnencremes sind 
eigentlich auch schon alle abgelaufen. 
Also nichts wie ab zu Kastner & Öhler: 
Dort finden wir nämlich alles, was wir für 
einen Tag am Wasser brauchen – unter 
einem Dach.

Schick verstaut. Um Buch, Handtuch 
und Geldbörse griffbereit zu verstauen, 
hält das 6.500 Quadratmeter große Mo-
dehaus im Kaufhaus Tyrol schicke Bade-
taschen in jedem Format und Design be-

reit – von nachhaltigen Korbtaschen bis 
hin zu sportlichen Weekender-Bags. Für 
etwaige Abstecher zum Kiosk (Pommes 
gehören einfach dazu!) nehmen wir auch 
gleich eine stylische Bauchtasche mit, die 
in der aktuellen Saison sowieso zur Fa- 
shionista-Pflichtausstattung gehört.

Große Auswahl. Beim Flanieren 
durch das größte Modehaus Westöster-
reichs kommen wir nicht an den extra-
vaganten Sonnenbrillen von Top-Mar-
ken vorbei – die müssen wir unbedingt 
anprobieren! Zwischen all den Farben 
und Formen können wir uns kaum ent-
scheiden. Perfekt geschützt und mit dem 
Grace-Kelly-Feeling in der Tasche geht es 
weiter zu dem wohl wichtigsten Teil für 
einen entspannten Tag am Wasser: dem 

Bikini. Mit floralen Prints, Batik-Mus-
tern und futuristischen Metallic-Designs 
hält Kastner & Öhler die angesagtesten 
Beachwear-Modelle der Saison bereit. 
Auch die Herrenbadehosen in knallbun-
ten Farben, mit Kontrastbund und tollen 
Prints stechen uns ins Auge – vielleicht 
ist ja das Richtige für den Papa, Freund 
oder Bruder dabei?

Beauty-Paradies. Betörende Düfte 
locken uns in die Beauty-Abteilung, wo 
sich ein wahres Paradies für alle Ma-
ke-up-, Parfum- und Pflegeliebhaberin-
nen und -liebhaber verbirgt. Auf 300 
Quadratmetern finden wir nicht nur 
allerlei tolle Sommerdüfte und Haut-
pflege für jeden Hauttyp, sondern auch 
gleich den passenden Sonnenschutz. Von 
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SOMMER 
IN DER TASCHE

Ob Beachbag oder Sonnenschutz: Bei Kastner & Öhler 
finden Sonnenanbeterinnen und -anbeter alles, was 
man für einen langen Tag am See braucht. 

M enschen mit besonderem An-
spruch an Gestaltung und 
Handwerk begrüßen Chris-

toph und Andrea Norz mit ihrem 
Team im Herzen von Innsbruck in der 
Maria-Theresien-Straße 8. Seit 1764 
sind bei Goldschmied Norz hochwerti-
ge Qualität, kreatives Design und eine 
unwiderstehliche Auswahl selbstver-
ständlich. Gutes Handwerk, Ehrgeiz 
und ein sicheres Gespür für internati-
onale Trends begeistern Kund:innen 

Mit einem Diamantring von Norz 
wird Ihr Moment perfekt

weit über die Landesgrenzen hinaus. 
Wer bei der Wahl eines Diamantrings 
über Bedeutung, Tradition, Mate-
rial und Möglichkeiten umfassend 
informiert sein will, ist hier genau 
richtig. Jede Liebe erzählt ihre eigene  
Geschichte. Der Ring bewahrt Mo-
mente und Gefühle über die Zeit hin-
weg und steht für die Unendlichkeit 
der Verbindung zweier Menschen. 
Finden Sie mit uns gemeinsam Ihren 
passenden Ring! 
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Maria-Theresien-Straße 8
6020 Innsbruck
Tel.: +43 (0)512 / 58 44 31
E-Mail: info@norz.gold
www.norz.gold

GOLDSCHMIED NORZ
KONTAKT

Ein besonderer Ring passt zu einem besonderen Menschen!

S P E C I A L

Noch keine Idee, was Sie Ihren Liebsten dieses Jahr zu Weihnachten 
schenken könnten? Wir haben die schönsten kleinen und großen 

Aufmerksamkeiten für Sie zusammengestellt. 

Redaktion Andrea Lichtfuss Fotos Shutterstock, beigestellt

Geschenke

FÜR STILBEWUSSTE

DAY AND NIGHT
Das süße Nachthemd von Mey punktet 
mit einer legeren Passform und einem 

gemütlichen Tragegefühl. Aus der Serie 
„Aurora“, um € 89,95

©
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Prickelnde Festtage mit 
Schlumberger!
Schenken Sie mit Schlumberger zu 
Weihnachten nicht nur gemeinsame 
Genussmomente, sondern auch höchs-
te Qualität aus Österreich. Lassen Sie 
sich von der Sortenvielfalt, sowie den 
eleganten Geschenkspackungen inspi-
rieren. www.schlumberger.at

Feminin und so 
verführerisch!

Sinnliche Lingerie mit einem Hauch 
von Dolce Vita. Der Balconnet-BH 
mit ¾-Cups formt ein tiefes, verfüh-
rerisches Dekolleté. Edel und festlich 
passt das Set einfach perfekt zu den 
anstehenden Feiertagen. Den Balcon-
net-BH gibt’s von Cup A-F. Näheres 
unter: www.rosafaia.com/antonia 

Feminin und verführerisch
Sinnliche Lingerie mit einem Hauch von Dolce Vita. Der Balcon-
net-BH mit ¾-Cups formt ein tiefes, verführerisches Dekolleté. Edel 
und festlich passt das Set einfach perfekt zu den anstehenden Feierta-
gen. Den Balconnet-BH gibt’s von Cup A-F
www.rosafaia.com/antonia 

NEW CLASSICS 
VON NORZ

Schmuckstücke, die zum Leben 
passen. Zarte Ovale und Brillanten im 

Zusammenspiel mit schimmerndem 
sonnigen Gold. Handgeschmiedet im 

NORZ-Atelier, 750 Gelbgold mit
74 Brillanten 0,45 ct, um € 2.900,–
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ICE glam brushed
Diese Uhr strahlt die Sanftheit 
des „New Glam“ aus, auch auf-
grund der Mattheit 
des Zifferblatts mit 
Bürstenoptik . 
Besonders edel 
Ton in Ton ge-
halten, vom 
e x t r a f l a c h e n 
Gehäuse bis zum 
passenden Arm-
band aus Silikon. 
Diskreter Luxus mit 
einem Hauch von Gold oder Rosé-
gold. ICE glam brushed gibt es in 5 
Farbtönen: Fall Rose, Clay, Laven-
der, Wind und Almond Skin. Nä-
heres unter: www.ice-watch.com

grund der Mattheit 
des Zifferblatts mit 

Gehäuse bis zum 
passenden Arm-
band aus Silikon. 
Diskreter Luxus mit 
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Unser Weihnachten 2021 

S P E C I A L

Noch keine Idee, was Sie Ihren Liebsten dieses Jahr zu Weihnachten 
schenken könnten? Wir haben die schönsten kleinen und großen 

Aufmerksamkeiten für Sie zusammengestellt. 

Redaktion Andrea Lichtfuss Fotos Shutterstock, beigestellt

Geschenke

FÜR STILBEWUSSTE

DAY AND NIGHT
Das süße Nachthemd von Mey punktet 
mit einer legeren Passform und einem 

gemütlichen Tragegefühl. Aus der Serie 
„Aurora“, um € 89,95

©
 M

ey

Prickelnde Festtage mit 
Schlumberger!
Schenken Sie mit Schlumberger zu 
Weihnachten nicht nur gemeinsame 
Genussmomente, sondern auch höchs-
te Qualität aus Österreich. Lassen Sie 
sich von der Sortenvielfalt, sowie den 
eleganten Geschenkspackungen inspi-
rieren. www.schlumberger.at

Feminin und so 
verführerisch!

Sinnliche Lingerie mit einem Hauch 
von Dolce Vita. Der Balconnet-BH 
mit ¾-Cups formt ein tiefes, verfüh-
rerisches Dekolleté. Edel und festlich 
passt das Set einfach perfekt zu den 
anstehenden Feiertagen. Den Balcon-
net-BH gibt’s von Cup A-F. Näheres 
unter: www.rosafaia.com/antonia 

Feminin und verführerisch
Sinnliche Lingerie mit einem Hauch von Dolce Vita. Der Balcon-
net-BH mit ¾-Cups formt ein tiefes, verführerisches Dekolleté. Edel 
und festlich passt das Set einfach perfekt zu den anstehenden Feierta-
gen. Den Balconnet-BH gibt’s von Cup A-F
www.rosafaia.com/antonia 

NEW CLASSICS 
VON NORZ

Schmuckstücke, die zum Leben 
passen. Zarte Ovale und Brillanten im 

Zusammenspiel mit schimmerndem 
sonnigen Gold. Handgeschmiedet im 

NORZ-Atelier, 750 Gelbgold mit
74 Brillanten 0,45 ct, um € 2.900,–
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ICE glam brushed
Diese Uhr strahlt die Sanftheit 
des „New Glam“ aus, auch auf-
grund der Mattheit 
des Zifferblatts mit 
Bürstenoptik . 
Besonders edel 
Ton in Ton ge-
halten, vom 
e x t r a f l a c h e n 
Gehäuse bis zum 
passenden Arm-
band aus Silikon. 
Diskreter Luxus mit 
einem Hauch von Gold oder Rosé-
gold. ICE glam brushed gibt es in 5 
Farbtönen: Fall Rose, Clay, Laven-
der, Wind und Almond Skin. Nä-
heres unter: www.ice-watch.com

grund der Mattheit 
des Zifferblatts mit 

Gehäuse bis zum 
passenden Arm-
band aus Silikon. 
Diskreter Luxus mit 
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BEILEIMER/BEILAGEN

Datenanlieferung per E-Mail
Bitte die Sendungen bereits in der Betreffzeile exakt bezeichnen. Für 
Rückfragen die Ansprechpartnerin oder den Ansprechpartner und 
die Telefonnummer angeben. 
 
Datenannahme: grafik@wienerin.at 

Direktvertrieb 
Im Postversand (Abonnentin oder Abonnent) persönlich adressiert; in 
Wien: Gastronomiebetriebe, Cafés,  Arztpraxen, Frisör- und Kosmetik-
salons, Fußpflege- und Nagelstudios 

T EC H N I S C H E  DAT EN

Datenübernahme
Digitale Daten als pdf, jpg, eps oder tiff in druckreifer Auflösung (300 
dpi), PR-Texte als Word-Dokument, 1 Seite max. 2.500 Zeichen, 1/2 
Seite max. 1.200 Zeichen. Je nach Anzahl der Fotos obliegt die Kür-
zung des Textes dem Verlag. 

Die Gestaltung der Einschaltung wird gerne vom Verlag übernommen. 
Um eine sorgfältige Bearbeitung gewährleisten zu können, bitten wir 
um rechtzeitige Anlieferung der Unterlagen.
 
Vertrieb
Presse Großvertrieb Austria Trunk GmbH, Trafiken 
und Lebensmittelhandel

B EI L AG E
bis 20 g 	 € 90,–/1.000 Stk.
bis 40 g	 € 120,–/1.000 Stk.
bis 60 g	 € 150,–/1.000 Stk.

Ab 60 g Preis auf Anfrage

Mindestmenge: 	 10.000 Stk.
Mindestformat:	 105 x 148 mm
Maximalformat:	 190 x 260 mm

Abweichende Formate auf Anfrage

Format: 	
abfallend: 210 x 280 mm
(+3 mm Beschnitt)

Beileimer werden vom Kunden an eine 
Adresse angeliefert.

B EI L EI M ER
bis 20 g	 € 120,–/1.000 Stk.
bis 40 g	 € 150,–/1.000 Stk.
bis 60 g	 € 180,–/1.000 Stk.

Ab 60 g Preis auf Anfrage

*Aufgrund der dynamischen Situation am Papier-
markt können die Preisangaben variieren. 

R I C H T P R EI S E *

TO C S /S AC H E T S
TIP-ON-CARD* (inkl. Verbindung 1/1 Seite) 						      € 120,–/1.000 Stk.
Format: mind. 60 x 80 mm, max. 148 x 210 mm

PRODUKTPROBEN/SACHETS* (Nur in Verbindung mit 1/1 Seite)  Maschinelle Verarbeitung	  	 € 138,–/1.000 Stk.
Format: mind. 60 x 80 mm, max. 110 x 160 mm, Stärke: max. 1,5 mm

* Vorbehaltlich technischer Realisierbarkeit, nach unseren technischen Richtlinien. 
   Bei Belegung der Teilauflage verrechnen wir € 149,– /1.000 Stk., Preise für händische Verarbeitung auf Anfrage 

Alle Preise sind Nettopreise in Euro. 
Hinzu kommen 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.
Portokosten exklusive 20 % Umsatzsteuer

P O RTO KOS T EN
bis 20 g	 € 48,–/1.000 Stk.
bis 40 g	 € 66,–/1.000 Stk.
bis 60 g	 € 93,–/1.000 Stk.

Ab 60 g Preis auf Anfrage
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STYLE/MODE BEAUTY LEBEN/GESUNDHEIT GENUSS WOHNEN SONDERTHEMEN

FEBRUAR Frühjahrstrends Beautygeschenke Detox/ 
Frauengesundheit Schnelle Küche Einrichtungstrends, 

Immobilien

Nachhaltigkeitsserie 
Spa-Guide, Familien & 
Kinder, Freizeit in Wien

MÄRZ Modetrends Natürlich schön in 
den Frühling Gesundheits-Special Frühlingsrezepte, 

Frühstück Küchenneuheiten

Gesundheits-Special,  
Nachhaltigkeitsserie, 
Familien & Kinder, 
Freizeit in Wien

APRIL
Mode, Uhren, 
Schmuck &  
Accessoires

Pflege-, Haar-  
und Dufttrends

Ernährung &  
gesunder Darm Tierwohl

Gartengestaltung 
(Planung, Boden, 
Beschattung etc.)

Nachhaltigkeitsserie, 
Familien & Kinder, 
Freizeit in Wien

MAI Sommermode & 
Schuhtrends

Summer-Look, Make-
up, Haare

Gesundheits- 
Special

Weltmilchtag, 
Rezepte zum  
Muttertag

Pool & Teich – die 
neuesten Trends

Gesundheits-Special, 
Nachhaltigkeitsserie, 
Wedding-Special, 
Familien & Kinder, 
Freizeit in Wien

JUNI
Vatertag,  
Beachtrends & 
Accessoires

Sommerpflege Reiseapotheke
Sommerküche/  
Partygetränke/ 
Grillen

Outdoor-Living mit 
Outdoor-Kitchen, 
Smart Home

Nachhaltigkeitsserie, 
Job- u. Karriere-Special, 
Familien & Kinder, 
Freizeit in Wien, 
Fußball EM 2024

JULI/AUGUST Sale!, Party- &  
Holiday-Style

Party- & Holiday- 
Make-up

Gesundheits- 
Special

Kulinarischer 
Sommer

Last-Minute- 
Gadgets für den 
Garten

Gesundheits-Special, 
Nachhaltigkeitsserie, 
Familien & Kinder, 
Freizeit in Wien

SEPTEMBER Modetrends Herbst/ 
Winter Beautytrends & Düfte Hautgesundheit Herbstrezepte/ 

Regionales

Wohlfühloase  
Badezimmer und 
Smart Kitchen

Job- u. Karriere-Special, 
Nachhaltigkeitsserie, 
Familien & Kinder, 
Freizeit in Wien

OKTOBER -  
PINK RIBBON Modetrends Pflege-, Haar-  

und Dufttrends Frauengesundheit
Bio (Rezepte,  
Gütesiegel,  
Fair Trade)

Schlafzimmer  
richtig einrichten

Anlage- und  
Vorsorge-Special, Wed-
ding-Special, 
Nachhaltigkeitsserie, 
Familien & Kinder, 
Freizeit in Wien

NOVEMBER – 
ADVENT

Wintermode,  
Uhren & Schmuck, 
Dessous

Home Spa Gesundheits- 
Special Backen/Süßes

Sehnsucht nach 
Wärme (Kachelöfen, 
Wohnen & Einrichten 
mit Holz), Smart 
Home

Gesundheits-Special,  
Nachhaltigkeitsserie, 
Familien & Kinder, 
Freizeit in Wien

DEZEMBER –  
WEIHNACHTEN/
JÄNNER

Ballmode und  
Festtagsoutfits

Abend-Make-up, 
Festtagsfrisuren

Stress/ 
Immunsystem/ 
Erkältung

Festtagsküche

Green Living, 
Weihnachtsdeko, 
edle Stoffe, Farben, 
Tapeten

Weihnachts- und  
Geschenke-Special inkl. 
Online-Adventkalender, 
Nachhaltigkeitsserie, 
Familien & Kinder,  
Freizeit in Wien

THEMENPLAN 2025
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Kooperationen 
Event-Marketing & Sponsoring 

L I E B E N
T R Ä U M E N
S TA U N E N
G E N I E S S E N

APRIL 2023 | € 5,30
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New 
Spirit 

CROSSMEDIA-WELT
STRATEGIE, BERATUNG, UMSETZUNG UND REGIONALITÄT

Die Wienerin kombiniert die Erstellung smarter Zielgruppeninhalte mit professionellem Kampagnen-
management (Performance-Marketing), das auf allen Kommunikationskanälen optimiert eingesetzt werden kann. 

Website www.wienerin.at

Instagram 

Facebook 

Newsletter

Magazinring Bundesländerinnen  
Wienerin

WIENERIN

L I E B E N
T R Ä U M E N
S TA U N E N
G E N I E S S E N

APRIL 2023 | € 5,30

9
12
01
30

81
00
01

04

Ö
ste

rre
ich

isc
he

 P
os

t A
G

 / 
M

Z2
3Z

04
37

52
M

, L
ife

 S
ty

le 
Pr

oj
ek

t G
m

bH
, B

ru
ne

ck
er

 S
tra

ße
 3,

 6
02

0 
In

ns
br

uc
k

©
 S

hu
tte

rst
oc

k

New 
Spirit Sie ist da!

Die Bundesländerinnen haben Zuwachs bekommen. Die neue WIENERIN - 
New Spirit, New Style und ab April im Handel erhältlich. 

Abo
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WIENERIN
ONLINE & SOCIAL MEDIA

FORMATE & PREISE

Alle Preise sind Wochen- und Nettopreise in Euro. 
Hinzu kommen 20 % Mehrwertsteuer.

P R E I S

€ 790,–

€ 670,–

€ 990,–

€ 550,–

€ 550,–

€ 550,–

€ 250,–

€ 450,–

F O R M AT

Advertorial

Newsletter 

Tipp des Monats

Instagram/Facebook-Story

Instagram/Facebook Post

Instagram/Facebook-Reel (angeliefert)

Story-Erstellung einmalig

Reel Erstellung einmalig (Richtpreis je nach Aufwand)
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Ein Advertorial ist ein redaktionell gestalteter Artikel mit 
Kundenkennzeichnung. Auf informative Art greifen wir topaktuelle 
Themen auf und verpacken das Kundenprodukt mittels wertvoller 
Tipps im zweiten Absatz des Advertorials. So überzeugt die digitale 
Aufmachung unsere Leser:innen und wirkt mitreißend für unsere 
Community.

A DV E R TO R I A L

Nicht zu übersehen sind unsere Gewinnspiele: 
Auffallend, kreativ und passend zu Ihrer Brand, kreieren 
wir ein ansprechendes Gewinnspiel rund um Ihr Produkt 
bzw. Ihre Dienstleistung. 

G E W I N N S P I E L

WERBEFORMEN 
AUF UNSEREN WEBSITES
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Klassische Werbemittel waren gestern – wir erweitern! Bei uns 
können Sie zwischen mehreren Platzierungen wählen: Medium 
Rectangle oder Halfpage Ad sind besonders auffällig für 
Leser:innen und eignen sich ideal für Imagekampagnen. Sie wirken 
aufgrund ansprechender Aufmachung und heben sich deutlich von 
standardisierten Werbemitteln ab. 

K L A S S I S C H E  W E R B E M I T T E L

Zeit zum Schmökern! In unserem Onlineshop findet unsere Community 
alles, was das Herz begehrt, und noch vieles mehr. Sprechen Sie mit 
Ihren exklusiven Angeboten, attraktiven Launches und VIP-Events die 
exklusive Community der WIENERIN direkt an.

O N L I N E S H O P

T I P P  D E S  M O N AT S

Bei unserem Tipp des Monats ist Ihr Produkt der Star auf unserer 
WIENERIN-Startseite. Prominent und in Farbe positionieren wir 
anhand eines Produktfotos, inklusive Kurzbeschreibung und Preis, 
Produkteinführungen, Relaunches oder Klassiker als Tipp, den 
User:innen nicht verpassen dürfen. Durch Klick auf das Produkt 
gelangen Leser:innen auf Ihre Landingpage und können direkt auf Ihrer 
Website einkaufen.  
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I N S TAG R A M / FAC E B O O K-S TO RY

Eine Story wird im „Look and Feel“ der WIENERIN an 
unsere Follower:innen und User:innen ausgespielt. Eine Story 
umfasst einen Slide mit einer Verlinkung, optional sind Votings 
oder andere Engagement-Tools. Professionelles Shooting auf 
Anfrage.

WERBEFORMEN 
AUF UNSEREN SOCIAL-MEDIA-KANÄLEN

I N S TAG R A M / FAC E B O O K- P O S T

Ein Post ist ein redaktionell gestalteter Post mit 
Kennzeichnung. Ihre Marke bzw. Ihr Produkt wird charmant 
in Szene gesetzt und zielgruppengerecht in Text und Bild 
aufbereitet. 
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I N S TAG R A M / FAC E B O O K- R E E L

Ein Reel erfreut sich besonderer Beliebtheit in unserer 
Community. Via professionell aufbereiteter Videos wird die 
Marke bzw. das Produkt in die digitale Welt eingeführt und von 
den User:innen durch hinterlegte Musik oder unterhaltsames 
Storytelling gut aufgenommen. 

N E W S L E T T E R

Wöchentlich halten wir unsere Abonnent:innen mit unseren Top-
Themen auf dem Laufenden. Unsere Range reicht von aktuellen 
Beautytrends bis hin zu interessanten Erfolgsgeschichten und 
erfreut unsere steigende Leserschaft.

G E W I N N S P I E L- P O S T

„Call-to-Action“: Auffallend, kreativ und passend zu Ihrer 
Brand kreieren wir ein ansprechendes Gewinnspiel rund 
um Ihr Produkt bzw. Ihre Dienstleistung und lassen unsere 
Community aktiv werden. So bekommen unsere Leser:innen 
und Follower:innen die Möglichkeit, Ihre Marke kennen und 
lieben zu lernen.



O N L I N E  A D  PAC K AG E  B A S I C

€ 2.810,–
pro Woche/zuzüglich 20 % UST

Advertorial	 € 790,–
Newsletter*	 € 670,–
Facebook-Story	 € 550,–
Instagram-Story	 € 550,–
Story Erstellung einmalig	 € 250,–
Gewinnspiel optional (kostenfrei ON TOP)	 € 0,–

*nur in Verbindung mit einem Advertorial

O N L I N E  A D  PAC K AG E  E X T E N D E D

Advertorial	 € 790,–
Newsletter* 	 € 670,–
Facebook-Story	 € 550,–
Instagram-Story 	 € 550,–
Story Erstellung einmalig	 € 250,–
Instagram-Reel (angeliefert)	 € 550,–
Gewinnspiel optional (kostenfrei ON TOP)	 € 0,–

*nur in Verbindung mit einem Advertorial
€ 3.360,–

pro Woche/zuzüglich 20 % UST

WIENERIN
ONLINE PACKAGES



K L A S S I S C H E  W E R B E M I T T E L

MEDIUM RECTANGLE 
Wird direkt innerhalb des Contents auf redaktionellen 
Seiten platziert und ist daher mit seiner Größe von 300 x 250 
Pixel besonders auffällig für die Leser:innen, ohne diesen 
jedoch zu stören, da sich die Werbung nicht über den 

Content legt.

€ 1.490,–
pro Woche/zuzüglich 20 % UST

LEADERBOARD
 
Das Leaderboard bietet mit 728 x 90 Pixel (8:1) ein Viel-
faches an Fläche gegenüber einem normalen Full Banner. 
Wie der Full Banner wird es prominent am oberen Rand 
der Seite platziert und kann eine hohe Werbewirkung er-

zielen.

HALFPAGE AD
 
Die großformatige Werbung in der Größe von 300 x 600 
Pixel besticht vor allem durch ihre sehr hohe Aufmerk-
samkeitswirkung. Ihr Werbemittel passt sich an jede Bild-
schirmgröße an. Sie eignet sich insbesondere für Image-

kampagnen.

SITEBAR
 
Sitebar min. 300x600 px max. 450x900 px. Die Sitebar 
belegt die freie Fläche im Browser rechts vom Content – 

und zwar dynamisch in der Proportion 1:2.

€ 1.990,–
pro Woche/zuzüglich 20 % UST
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WIENERIN 
EVENTS

TALK

WIENERIN TALK  | SEITE 1KONZEPT. | 

LADEN SIE EXKLUSIVE GÄSTE ZUM WIENERIN TALK
EIN UND STELLEN SIE IHRE MARKE IN EINEM
ENGAGIERTEN RAHMEN VOR.

Nutzen Sie die Chance, Gastgeber eines exklusiven
WIENERIN Talk Events zu sein, der Ihre Marke im
Kontext bedeutungsvoller Themen wie dem
Weltfrauentag oder dem Tag des Kaffees präsentiert.
Verbinden Sie sich direkt mit einem interessierten
Publikum, indem Sie Ihr Produkt in einem lebendigen
und inspirierenden Umfeld vorstellen.
Als Medienpartner sorgt die WIENERIN für Werbung,
Organisation und ein breites Echo. Ihr Store wird zum
Zentrum des Geschehens und Ihre Marke steht im
Mittelpunkt eines fesselnden Dialogs. Ergreifen Sie die
Gelegenheit, Ihre Marke auf einzigartige Weise zu
präsentieren und eine nachhaltige Beziehung zu unserer
Community aufzubauen.
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JULI/AUGUST 2023 | € 5,30
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360 °C Kam
pagne

SEITE

• Räumlichkeiten
•Professioneller Fotograf inkl. Fotorechte 
• Catering

• 1/2 Seite Aufruf
• 1/2 Seite Nachbericht

• Aufruf inkl. Anmeldetool
• Facebook-Post
• Instagram-Post
• Newsletterintegration
• Nachbericht mit Bildergalerie

• Organisation und 
Einladungsmanagement
• Weitere Details nach 
Vereinbarung

• DJ
• Sound
• Betreuung vor Ort

• 1/1 Seite Aufruf
• 1/1 Seite Nachbericht

• Aufruf inkl. Anmeldetool
• Facebook-Post
• Instagram-Post + Story + Reel
• Newsletterintegration
• Nachbericht mit Bildergalerie

• Organisation und 
Einladungsmanagement
• Weitere Details nach 
Vereinbarung

KONZEPT. | 2

• 1/1 Seite Aufruf
• 2/1 Seite Nachbericht

• Aufruf inkl. Anmeldetool
• Facebook-Post
• Instagram-Post + Story + Reel
• Newsletterintegration
• Nachbericht mit Bildergalerie

• Organisation und 
Einladungsmanagement
• Weitere Details nach 
Vereinbarung

36
0 °C Kampagne
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STYLE

* Alle Preise sind Nettopreise in Euro. 
Hinzu kommen 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer. 

Bitte beachten Sie, dass unsere
Event- Abteilung eine Vorlaufzeit von
mindestens sechs Wochen benötigt.

INFO

EVENT

ONLINE

PREIS n/n*

 PACKAGE

PRINT

 
GEGEN AUFPREIS: 

SMALL MEDIUM LARGE

€ 9.900.– € 18.900.– € 24.900.–

WIENERIN TALK  | 

Verleihen Sie Ihrer Marke Authentizität  
durch ein dynamisches, crossmedial
begleitetes Live-Event

Begleiten Sie gemeinsam mit der WIENERIN 3 Freundinnen durch die 
Ballsaison, die ihren Höhepunkt in den eigenen Räumlichkeiten findet.
Die richtige Frisur und das passende Outfit gehören ebenso dazu 
wie prickelnder Sekt und Knabbereien. Vorab noch ein Besuch im 
Beautyparadies und schon kann die Party steigen. Sie werden beraten, 
ausgestattet und gestylt du wir halten diese tolle Vorbereitungszeit in 
Form einer Foto- und Videostory für unsere Leser:innen bereit und 
zeigen wie es den Ladies so ergangen ist.
 
SIND SIE BEREIT FÜR UNSER BALLGEFLÜSTER?
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BALLSAISON FOTOSTORY | KONZEPT. 

GLAMOURÖS
INS LICHT GERÜCKT

Ein schöner

asdfasDaepelibus delleste dictiureic tecataes is et 
fugit aut occaepu dipsam, offictorro iducit maio. 
Ommolori quo maiorepudit qui cum quidio eossed 
ea iusdam que dolenemos sus sum, sa nobis mossinci 
quatem que duciis unditam sequatur anisciam et ab 
inciet fugitatis alicatiam int poreHendenestota que 
qui aut ut aped modi ommod quam a sum vit fugit 
eaquiamus, aut eat eaque prat volor sus poriosa quia-
tia vera sitiam velignimus remporumet pedi nim fac-
cusc imodige ndendanti repudae prates ant, susande 
sciam, ad que esto velendamFacestem recto iliat etur 
alictemporro molorem voluptas ellorerit harum qui 
di dolorempel mos minctianis et eumquia tiore-
rundunt parum essit voloreh enempos abo. Ed unt 
postem veriatiis expedis erum faccus quiae od et ma-
ximagnis exerest, que molorit atiuste mpelitibusam

LOGO

LOGO

LOGO LOGO LOGO LOGO LOGO

LOGO LOGO LOGO LOGO LOGO

Aufruf
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asdfasDaepelibus delleste dictiu-
reic tecataes is et fugit aut occaepu 
dipsam, offictorro iducit maio. Om

asdfasDaepelibus delleste 
dictiureic tecataes is et fugit aut 
occaepu dipsam, offictorro iducit 
maio. Ommolori quo maiorepudit 
qui cum quidio eossed ea 

MITMACHEN UNTER 
WWW.WIENERIN.AT
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Logoplatzierung

STORE EVENT | SEITE

• Räumlichkeiten
• Professioneller Fotograf inkl. Fotorechte
• Catering

• 1/2 Seite Aufruf
• 1/2 Seite Nachbericht
• Aufruf inkl. Anmeldetool
• Facebook-Post
• Instagram-Post
• Newsletterintegration
• Nachbericht mit Bildergalerie
• Organisation und 
Einladungsmanagement
• Weitere Details nach 
Vereinbarung

• DJ
• Sound
• Betreuung vor Ort

• 1/1 Seite Aufruf
• 1/1 Seite Nachbericht
• Aufruf inkl. Anmeldetool
• Facebook-Post
• Instagram-Post + Story + Reel
• Newsletterintegration
• Nachbericht mit Bildergalerie
• Organisation und 
Einladungsmanagement
• Weitere Details nach 
Vereinbarung

KONZEPT. | 2

• 1/1 Seite Aufruf
• 2/1 Seite Nachbericht
• Aufruf inkl. Anmeldetool
• Facebook-Post
• Instagram-Post + Story + Reel
• Newsletterintegration
• Nachbericht mit Bildergalerie
• Organisation und 
Einladungsmanagement
• Weitere Details nach 
Vereinbarung

CROSSMEDIA
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Das Premium Streetwear-Label von Marc O’Polo für
Damen und Herren zeigt sich mal retro, mal

futuristisch und spricht die jüngere Zielgruppe an. Das
urbane Scandi-

navian Loft Store Design ist eine Kombi-
nation aus hellen Creme- und Grautönen, 
Wandelementen in Betonoptik, Warenträ-

gern aus gebürstetem Edelstahl und Kas-
tanienholz und dem kräftigen Ultramarin-
blau im Kabinenbereich. Ein besonderes 
Highlight bilden dabei die deckenhohen 

Screens, auf denen die aktuellen Kampa-

gnen-Motive gezeigt werden. „Es macht
uns stolz, dass wir als Innviertler Fami-
lienunternehmen in Wien den weltweit
ersten Flagship-Store für Marc O’Polo
DENIM eröffnen können“, erklärt Ma-
rion Mairinger-Kriegleder, Geschäfts-
führerin von Marc O’Polo Österreich.
„Unserem Store-Team wünsche ich ei-
nen guten Start und viel Erfolg.“ Beim
Eröffnungsevent wurde mit vielen Gäs-
ten und Freunden des Hauses auf den
neuen Store angestoßen und bei Musik
von Sylvia Graf und Manuel Winkler
ausgiebig gefeiert.

 MARC O’POLO
DENIM GOES

VIENNA 

Brigitte Pfeifer-Medlin (Österreichische
Textilzeitung), Marion Mairinger-Kriegle-
der (GF Marc O‘Polo Österreich)

Linda Goldnagel, Katharina
Klocke, Julia Barth

Marion und Michael Meister

Martina Schatz (Atelier Schatz),
Bernhard Tritscher

Wolfram Kriegleder, Marion Mairinger-
Kriegleder, Sylvia Graf-Borgstädt

Katharina Klocke, Manuela Mladek, 
Janine Diones, Elif Iscen, Viviane 

Gabelin (Marc O‘Polo Denim Team)

Günter Vrecun (Fa. plan design), Horst Reiter
(Molto Luce), Günter Fillips (Molto Luce)

Wolfram Kriegleder, Gerhard Starsich
(Generaldirektor Münze Österreich)

Marion Mairinger-Kriegleder, Norbert
Hofmann (Verkaufsleiter Marc O‘Polo),
Verena Wolfgruber (Marc O‘Polo)

Marion Mairinger-Kriegleder 
(GF Marc O‘Polo Österreich), 
Christian Schagerl (Fa. Objektplaner),
Cathrin Brock (Marc O‘Polo Int.)

Ihren ersten Flagship-Store 
exklusiv für Marc O’Polo DENIM
eröffnete die Mairinger Holding 
mit Sitz in Ried im Innkreis Mitte
März am Trattnerhof 1 in Wien.

58 59

STYLE
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BEISPIEL NACHBERICHT
STYLE

* Alle Preise sind Nettopreise in Euro. 
Hinzu kommen 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer. 

Bitte beachten Sie, dass unsere
Event- Abteilung eine Vorlaufzeit
von mindestens sechs Wochen
benötigt.

INFO

EVENT

ONLINE

PREIS n/n*

 PACKAGE

PRINT

 
GEGEN AUFPREIS: 

SMALL MEDIUM LARGE

€ 9.900.– € 18.900.– € 24.900.–STORE EVENT | SEITE 1KONZEPT. | 

LADEN SIE GEMEINSAM MIT DER WIENERIN
ZU EINEM STORE EVENT UND MACHEN SIE
UNSERE LESER:INNEN MIT IHRER
MARKENWELT VERTRAUT.

Ob Neueröffnung, Store-Rebrush oder
Promotion zu besonderen Anlässen – mit der
WIENERIN als Medienpartnerin ist Ihnen ein
starker Auftritt garantiert. Gestartet wird mit
einem Aufruf in der WIENERIN und auf
wienerin.at. Gedruckt und digital laden wir
unsere Leser:innen ein, bei Ihrem Event dabei zu
sein, und übernehmen gerne das gesamte
Einladungsmanagement. Ein aufmerksam-
keitsstarker Nachbericht rundet die Kooperation
ab.
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W I E N E R I N  TA L K
Werden Sie Gastgeber eines exklusiven WIENERIN Talk 
Events und präsentieren Sie Ihre Marke in einem inspirieren-
den Umfeld. Verbinden Sie sich direkt mit einem interessier-
ten Publikum. Die WIENERIN sorgt als Medienpartner für 
Werbung und Organisation. Ihr Store wird zum Zentrum des 
Geschehens und Ihre Marke steht im Mittelpunkt.

F R E U N D I N N E N B A L L
Begleiten Sie gemeinsam mit der WIENERIN drei Freundinnen durch die 
Ballsaison, die ihren Höhepunkt in den eigenen Räumlichkeiten findet. Die 
richtige Frisur und das passende Outfit gehören ebenso dazu wie prickeln-
der Sekt und Knabbereien. Vorab noch ein Besuch im Beautyparadies, und 
schon kann die Party steigen. Sie werden beraten, ausgestattet und gestylt, 
und wir halten diese tolle Vorbereitungszeit in Form einer Foto- und Video-
story für unsere Leser:innen und zeigen, wie es den Ladys so ergangen ist. 

S TO R E- E V E N T

Laden Sie gemeinsam mit der WIENERIN zu einem Store-Event und 
machen Sie unsere Leser:innen mit Ihrer Markenwelt vertraut. Ob Neu-
eröffnung, Store-Rebrush oder Promotion zu besonderen Anlässen 
– mit der WIENERIN als Medienpartnerin ist Ihnen ein starker Auftritt 
garantiert. Gestartet wird mit einem Aufruf in der WIENERIN und auf 
wienerin.at. Gedruckt und digital laden wir unsere Leser:innen ein, bei 
Ihrem Event dabei zu sein, und übernehmen gerne das gesamte Einla-
dungsmanagement. Ein aufmerksamkeitsstarker Nachbericht rundet die 
Kooperation ab.
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Ein strahlenderAuftritt
Wir schenken euch den perfekten 
Look für eure glanzvolle Ballnacht 
und halten dieses besondere 
Erlebnis in einem einzigartigen 
Shooting fest.

Worauf wartet ihr noch? 
Meldet euch jetzt bis einschließlich 
20. OKTOBER an und lasst euch 
in eine Welt voller Glanz und 
Glamour entführen.

GEWINNE GEMEINSAM 
MIT DEINEN FREUNDINNEN EIN 
UNVERGESSLICHES BALLERLEBNIS.

W as wäre Wien ohne die atemberaubenden 
Ballnächte? Gemeinsam mit deinen bei-
den Freundinnen laden wir dich ein, Teil 
eines traumhaften Balls zu sein. Dafür wer-

det ihr von uns und ausgewählten Partner:innen bei den 
Ballvorbereitungen bis zu eurem großen Auftritt profes-
sionell begleitet und verwöhnt. Von der Outfit-Wahl bis 
zum perfekten Styling – unsere Expert:innen verstehen 
es, eure Einzigartigkeit hervorzuheben, und sorgen da-
für, dass ihr euch nicht nur an diesem einen Abend, son-
dern während der gesamten Vorbereitungszeit selbst-
bewusst fühlt und strahlend auftretet. In zauberhafter 
Atmosphäre könnt ihr euch eure Outfits und Schmuck-
stücke aussuchen, eure Haare stylen lassen und Make-
up-Looks kreieren. Bei prickelnden Gaumenfreuden 
wollen wir euch so richtig verwöhnen.

All diese unvergesslichen Momente wollen wir für euch 
festhalten: Eure Verwandlung wird in einer exklusiven 
Foto- und Videostory in drei Ausgaben der WIENERIN 
sowie online verewigt, damit ihr euch immer an diese ma-
gischen Augenblicke erinnern könnt.

Unsere Partner:innen haben Botschaften 
für euch hinterlassen. 
Neugierig? Einfach die unten-
stehenden QR-Codes scannen!

AUFGEPASST!
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WIENERIN 
EVENTS

WORKSHOP | KONZEPT. | SEITE 2

LEISTUNGEN WORKSHOP

CROSSMEDIA

Bitte beachten Sie, dass unsere Event-
Abteilung eine Vorlaufzeit von mindestens 
sechs Wochen benötigt.

INFO

 PACKAGE SMALL MEDIUM LARGE

PRINT • 1/2 Seite Aufruf
• 1/2 Seite Nachbericht

• 1/1 Seite Aufruf
• 1/1 Seite Nachbericht

• 1/1 Seite Aufruf
• 2/1 Seite Nachbericht

ONLINE

• Aufruf inkl. Anmeldetool
• Facebook-Post
• Instagram-Post
• Newsletterintegration
• Nachbericht mit Bildergalerie

• Aufruf inkl. Anmeldetool
• Facebook-Post
• Instagram-Post + Story + Reel
• Newsletterintegration
• Nachbericht mit Bildergalerie

• Aufruf inkl. Anmeldetool
• Facebook-Post
• Instagram-Post + Story + Reel
• Newsletterintegration
• Nachbericht mit Bildergalerie

EVENT
• Organisation und  

Einladungsmanagement
• Weitere Details nach  

Vereinbarung

• Organisation und  
Einladungsmanagement

• Weitere Details nach  
Vereinbarung

• Organisation und  
Einladungsmanagement

• Weitere Details nach  
Vereinbarung

PREIS n/n* 9.900 € 18.900 € 24.900 €

 
GEGEN AUFPREIS: 

• Räumlichkeiten
• Professioneller Fotograf inkl. Fotorechte
• Catering

• DJ
• Sound
• Betreuung vor Ort
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* Alle Preise sind Nettopreise in Euro. 
Hinzu kommen 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer. 

WORKSHOP | KONZEPT. | SEITE 1

WORKSHOP ©
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LADEN SIE GEMEINSAM MIT DER WIENERIN 
ZU EINEM WORKSHOP UND MACHEN 
SIE UNSERE LESER:INNEN MIT IHREN 
PRODUKTEN VERTRAUT.

Der WIENERIN-Workshop bietet die perfekte 
Möglichkeit, Ihr Produkt oder Ihre Dienstleistung 
prominent in Szene zu setzen, direkt vorzuführen 
und zum Testen anzubieten. Gemeinsam mit Ih-
nen als Partner:in laden wir 10–20 Leser:innen zu 
einem exklusiven Workshop ein. Dieser soll unsere 
Leser:innen inspirieren und überraschen, sie in Ihre 
Markenwelten entführen und eine einmalige Mög-
lichkeit sein, die Produkte/Dienstleitungen in an-
genehmer Atmosphäre und unter professioneller 
Beratung selbst auszuprobieren.

AUFRUF
Um unsere Leser:innen auf den Workshop aufmerk-
sam zu machen, starten wir mit einem crossmedialen 
Aufruf in der WIENERIN sowie einem Native Ad auf 
wienerin.at. Neben der Online-Bewerbung wird der 
Workshop über die Social-Media-Kanäle der WIE-
NERIN und via Newsletter gepusht. Die Anmeldung 
erfolgt online mittels Anmeldetool auf wienerin.at.

WORKSHOP
Nach drei Wochen werden 10–20 Leser:innen aus-
gewählt, die bei dem exklusiven Workshop dabei 
sein dürfen. Die schönsten Momente werden für die 
Nachberichterstattung festgehalten. 

NACHBERICHT
Die Print- und Online-Nachberichterstattung er-
folgt unmittelbar nach dem Workshop in der da-
rauffolgenden Ausgabe der WIENERIN. Neben 
dem Nachbericht im Magazin erscheint ein Native 
Ad inkl. Bildergalerie auf wienerin.at.

* Alle Preise sind Nettopreise in Euro. 
Hinzu kommen 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer. 

Mutter & Tochter
Aufruf

Logoplatzierung + QR- Code

direkter & individueller Partner/ Kundenaufruf
via Handyvideo:

„Wir von XY freuen uns schon sehr, 
dich/ Sie bei uns zu begrüßen und 
dich/Sie bei der Vorbereitung für die 
Ballnacht zu unterstützen.“

Hand in Hand - eine Herzensreise mit Mutter & Tochter:
Werden Sie Teil einer aufregenden Reise mit der
WIENERIN!
Ist Ihr Produkt ein Muss für jede Reise? Diesmal
ermöglichen wir Mutter & Tochter, ausgestattet mit Ihrem
unverzichtbaren Produkt, eine unvergleichliche Reise in
eine der bezauberndsten Städte Europas zu erleben.
Nutzen Sie diese einmalige Chance, um wertvolles
Feedback von authentischen Nutzerinnen zu erhalten und
ihre Erlebnisse in einer packenden Fotostory festzuhalten.
Das WIENERIN-Team nimmt Sie mit auf diese besondere
Reise und sorgt mit maßgeschneidertem Content dafür,
dass Ihr Produkt als unvergesslicher Teil ihres Abenteuers
präsentiert wird.
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MUTTER & TOCHTER   FOTOSTORY | KONZEPT. 

MITMACHEN UNTER
WWW.WIENERIN.AT

120.000*Leser:innen

Aufruf

Logoplatzierung + QR- Code

direkter & individueller Partner/
Kundenaufruf via Handyvideo:

„Wir von XY freuen uns schon sehr, 
dich/ Sie bei uns zu begrüßen und 
dich/Sie bei der Vorbereitung für die 
Ballnacht zu unterstützen.“

Ready for take off: Werden Sie Teil einer
aufregenden Reise mit der WIENERIN!

Ihr Produkt darf bei keinem Kurztrip fehlen? Wir
schicken zwei unserer geschätzten Leser:innen
bestens ausgestattet auf ein unvergessliches
Abenteuer - zusammen mit Ihrem unverzichtbaren
Begleiter. Ergreifen Sie die Gelegenheit, um echtes
Feedback von authentischen Nutzer:innen zu erhalten
und Ihre Erfahrungen in einem
aufmerksamkeitsstarken, authentischen Nachbericht
zu teilen. Das WIENERIN-Team organisiert diesen
unvergesslichen Freundinnen-Urlaub und kreiert dazu
passenden und umfassenden Content, der Ihr Produkt
zum Star des Abenteuers macht.
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WIENERIN  FREUNDINNENREISE  | KONZEPT. 

MITMACHEN UNTER
WWW.WIENERIN.AT

120.000*Leser:innen

Freundinnen Reise

G R Ü N D E R I N N E N TAG
Unsere Vision ist, den Funken zu zünden, der Frauen dazu inspiriert, 
ihre unternehmerischen Träume zu verwirklichen und ihre eigenen er-
folgreichen Unternehmen zu gründen.
Unser Ziel ist es, Frauen zu inspirieren und zu befähigen, ihre unter-
nehmerischen Visionen zu verwirklichen und die Geschäftswelt aktiv 
mitzugestalten.
Sponsoring-Partner haben die Möglichkeit, durch eine Vielzahl an 
Werbeoptionen ihr Unternehmen als strategischen Schlüsselpartner 
zu positionieren.

WO R K S H O P
Der WIENERIN-Workshop bietet die perfekte Möglichkeit, Ihr Produkt 
oder Ihre Dienstleistung prominent in Szene zu setzen, direkt vorzuführen 
und zum Testen anzubieten. Gemeinsam mit Ihnen als Partner:in laden wir 
10–20 Leser:innen zu einem exklusiven Workshop ein. Dieser soll unsere 
Leser:innen inspirieren und überraschen, sie in Ihre Markenwelten ent-
führen und eine einmalige Möglichkeit sein, die Produkte bzw. Dienstleis-
tungen in angenehmer Atmosphäre und unter professioneller Beratung 
selbst auszuprobieren.

L E S E R I N N E N  R E I S E
Ihr Produkt ist der perfekte Begleiter für jeden Kurztrip! Zwei Le-
ser:innen erleben ein unvergessliches Abenteuer mit Ihrem Produkt. 
Nutzen Sie die Chance für echtes Feedback und teilen Sie die Er-
fahrungen in einem authentischen Nachbericht. Das WIENERIN-
Team organisiert den Leserinnen-Urlaub und erstellt dazu passen-
den Content, der Ihr Produkt ins Rampenlicht rückt.
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TERMINE 2025 für die Magazine
Wienerin, Unser Salzburg, Oberösterreicherin, Steirerin, Niederösterreicherin, 

Burgendländerin, Tirolerin, Kärntner Monat und Vorarlberg
�

Bruttoreichweite

518.000*
Leser:innen

23.000 Stück

17.000 Stück

25.000 Stück

20.000 Stück

25.000 Stück

12.000 Stück

11.000 Stück13.000 Stück

18.000 Stück

ERSCHEINUNGSTERMINE 2025
BUNDESLÄNDERINNEN

*Quelle: Media-Analyse 2024 (Jän 24 - Dez 24). Erhebungszeitraum Jän 24 - Juni 24 LpA für Reichweiten Leser pro Ausgabe in Österreich. Diese Werte unterliegen einer statistischen Schwankungsbreite. 
Onlinereichweite: die Onlinereichweite wird an der Österreichischen Webanalyse (ÖWA) justiert Auflage: Die tatsächliche Auflagenhöhe ab September 2024 entspricht einer Gesamtstückzahl von 164.000 Exemplaren.

AUSGABE ANZEIGEN-
SCHLUSS ERSCHEINUNGSTERMINE

T OÖ ST NÖ BGLD W KM SBG VBG KOMBI
JÄNNER 29.11. 27.12. 3.1. 1

FEBRUAR 3.1. 31.1. 31.1. 31.1. 31.1. 31.1. 31.1. 31.1. 31.1. 8

MÄRZ 31.1 28.2. 28.2. 28.2. 28.2. 28.2. 28.2. 28.2. 28.2. 28.2. 9

APRIL 28.2. 28.3. 28.3. 28.3. 28.3. 28.3. 28.3. 28.3. 28.3. 28.3. 9

MAI 4.4. 2.5. 2.5. 2.5. 2.5. 2.5. 2.5. 2.5. 2.5. 2.5. 9

JUNI 2.5. 30.5. 30.5. 30.5. 30.5. 30.5. 30.5. 30.5. 30.5. 8

JULI 30.5. 4.7. 4.7. 4.7. 4.7. 4.7. 4.7. 4.7. 4.7. 4.7. 9

AUGUST 4.7. 1.8. 1

SEPTEMBER 1.8. 29. 8. 29. 8. 29. 8. 29. 8. 29. 8. 29. 8. 29. 8. 29. 8. 29. 8. 9

OKTOBER 29.8. 3.10. 3.10. 3.10. 3.10. 3.10. 3.10. 3.10. 3.10. 3.10. 9

NOVEMBER 3.10. 31.10. 31. 10. 31. 10. 31. 10. 31. 10. 31. 10. 31. 10. 31. 10. 31. 10. 9

DEZEMBER 31.10. 28.11. 28.11. 28.11. 28.11. 28.11. 28.11. 28.11. 28.11. 8



2 2  |   |  2 3

Buchen Sie je nach Bedarf – von der 2er-Kombi bis zur 9er-Kombi –  
in den einzelnen Bundesländerinnen-Magazinen! 

Sonderwerbeformen auf Anfrage.

Wienerin  •  Vorarlbergerin  •  Unser Salzburg  •  Kärntner Monat  •  Tirolerin
Steirerin  •  Oberösterreicherin  •  Niederösterreicherin  •  Burgenländerin

Das Magazin für Kärnten. Seit 1981
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Elegant. 
 Schmuckdesignerin
 Franziska Sumberaz 
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Es wird FESTLICH!

DIE SCHÖNSTEN ADVENTMÄRKTE DES LANDES, GLAMOURÖSE  

WEIHNACHTSGERICHTE UND DIE KREATIVSTEN GESCHENKETIPPS 

FÜR EIN UNVERGESSLICHES WEIHNACHTEN 2022

WOHNPARK 
STATT BAD
Hallenbad verkauft: Neuer  
Immobilien-Magnat  
mischt Klagenfurt auf 

GASTRO- 
NEWS 
Neue Lokale & kulinarische  
Höhenflüge: der große  
MONAT-Überblick

WINTER 
TRÄUME
Alle News aus den Kärntner 
Skigebieten. Plus: das  
Comeback der Skihütten 

ÖSTERREICHERIN
OBER
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ÖSTERREICHERIN

Liebe auf den 
ersten Satz

Wenn die 
Babyboomer 
Omas werden

HARD-
BALLING

AM COVER:
Oksana Kuzo
Linzer Pianistin hilft
Ukrainern in Not
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KOMBIPREISE
BUNDESLÄNDERINNEN

I N S E R AT E
2 Seiten 1 Seite 1/2 Seite 1/3 Seite 1/4 Seite PR Tipp

2er-Kombi € 13.800,– € 8.000,– € 5.000,– € 4.100,– € 3.300,– € 980,–

3er-Kombi € 20.100,– € 11.900,– € 7.600,– € 5.900,– € 4.700,– € 1.470,–

4er-Kombi € 25.100,– € 15.000,– € 9.500,– € 7.800,–	 € 5.900,– € 1.960,–

5er-Kombi € 31.000, € 20.100,– € 11.800,– € 9.800,– € 7.400,– € 2.450,–

6er-Kombi € 37.100,– € 21.500,– € 14.100,– € 11.600,–	 € 8.700,– € 2.940,–

7er-Kombi € 42.200,– € 24.600,– € 15.900,– € 13.000,– € 9.800,– € 3.430,–

8er-Kombi € 45.200,– € 26.300,– € 17.400,– € 13.900,– € 10.600,– € 3.920,–

9er-Kombi € 47.400,– € 27.500,– € 18.900,– € 14.600,– € 11.300,– € 4.410,–

Panorama U2 U3 U4 U2/Seite 3 Seite 4/Seite 5

2er-Kombi € 9.300,– € 10.000,– € 8.800,– € 15.200,– € 16.400,– € 15.000,–

3er-Kombi € 13.800,– € 15.000,– € 13.800,– € 22.700,– € 23.900, € 22.600,–

4er-Kombi € 18.200,– € 20.100,– € 18.900,– € 29.100,– € 31.500,– € 29.000,–

5er-Kombi € 22.600,– € 25.100 € 23.900,– € 34.100,– € 39.000,– € 35.200,–

6er-Kombi € 27.300,– € 29.900,– € 28.700,– € 39.200,– € 46.600,– € 42.300,–

7er-Kombi € 31.000,– € 34.000,– € 32.700,– € 44.200,– € 52.700,– € 49.100,–

8er-Kombi € 33.300,– € 36.300,– € 35.000,– € 47.900,– € 56.700,– € 52.600,–

9er-Kombi € 34.700,– € 38.300,– € 36.800,– € 50.400,– € 59.400,– € 55.100,–
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